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Al Overviews bei Google -

Das Ende des organischen Klicks?
Einordnung und Orientierung

————




s
C——

E —~ Y
VT
Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025



http://gpt-insights.de
http://gpt-insights.de

Chefkoch

Bei Chefkoch findest und
sammelst du alle Rezepte,
die dich glucklich machen.

Mit rund 20 Mio. Unique Usern pro Monat ist Chefkoch Europas
reichweitenstarkstes Digitalangebot im Bereich Kochen und
Rezepte. (Quelle: AGF X-Reach, Mai 2025)

SISTRIX Top Domains Deutschland: Platz 12 (Juni 2025)

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Einfuhrung

Automatisch generierte
Kurzantworten in der Google-Suche
(Ubersicht mit KI)

Kombinieren Inhalte aus
verschiedenen Quellen, verdrangen
klassische Treffer

In den USA bereits 2024 breiter
ausgerollt

DE wird seit der Google I/O am 20.
Mai 2025 fur praktisch alle Nutzer
und eine zunehmende Anzahl
Suchphrasen ausgerollt

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

Ciigyale

Was sind Google Al Overviews (AlO)?

-e !z L'j

was sind ai overviews

Alle Bilder Videos News KurzeVideos Biicher Web : Mehr

4 Ubersicht mit Ki

Al Overviews sind Kl-generierte Zusammenfassungen, die von Google in
den Suchergebnissen anzeigt werden. Sie geben eine kurze,
zusammenfassende Antwort auf eine Suchanfrage und erscheinen Uber den
traditionellen, blauen Links zu Webseiten. Statt die Nutzer durch eine Liste von
Links zu leiten, erhalten sie direkt eine Antwort, oft mit Bezug auf
verschiedene Quellen. ¢

Elaboration:

Funktionsweise:

Al Overviews basieren auf Google's generativer Kl und nutzen Large Language
Models (LLMs) wie Gemini, um Suchanfragen zu verstehen und eine
zusammenfassende Antwort zu generieren. @

Quelle:

Sie werden aus einer Vielzahl von Quellen generiert, darunter Web-Inhalte, der Google

Knowledge Graph und strukturierte Daten. & RERRNNEN,,, .
L

Ziel: ..O.

Al Overviews sollen Nutzern helfen, schneller und einfacher zu Antworten auf ihre",
Suchanfragen zu gelangen, besonders bei komplexen oder erklarungsbedirftigen %
Themen. @ “‘

Auswirkungen auf SEO:

Al Overviews konnen die Klickrate auf traditionelle Suchergebnisse reduzieren, da die
Nutzer oft direkt die Antwort in der Overview erhalten. Es ist wichtig, dass Websites
hochwertige, relevante und nitzliche Inhalte anbieten, um in den Al Overviews
berucksichtigt zu werden. &

Einsatz in Deutschland:

Google hat Al Overviews am 26. Marz 2025 auch in Deutschland und weiteren
europaischen Landern eingefuhrt, wie auf dem Google Blog mitgeteilt. &

Generative Kl ist experimentell. i) Q]

w

\J

- Liste Quellen (verlinkt) ®

Suchfilter

Weitere Informationen

Google Al Overviews - Retresco

Al Overviews (ehemals SGE) Ist die neue Suche S —
von Google, die generative Kl nutzt, um... ét

“U. Retresco

Google Al Overviews: Was sich 2025 fur
SEO & SEA andert

Alles (iber Al Overviews (AlO) in 10 Sekunden:
KI-Ubersichten wurden am 26. Marz 2025 in...

&) Evergreen Media :

Google Al Overviews: Was sich jetzt fur
SEO andert - SISTRIX

04.04.2025 — Al Overviews sind generative
Antworten, die Google direkt in den...

Q SISTRIX
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(meist keine direkten Links
im Text)


http://gpt-insights.de

— 9 ’ . : ..‘ nmelden
oS0 PR Beispiel Mobile
gumunmmEE wie lange hackfleisch imkit X &
swut?®

Alle  Kurze Videos Bilder Videos News We

pE A EEEEEREEN
* Gebratenes  Vakuumiertes ‘Qe’e'ﬁne!e! me "

‘ e ® Al Overview*
Hbersicht itk @D+ « Beantwortet die Suchintention

o* Frisches Hackfleisch kann im Kihlschrank, . . o .
o* bei einer Temperatur von 0-4°C, maximal L S kl mmin g ( U b e rfl [ ege N ) .
o* 1-2 Tage aufbewahrt werden. Gegartes

Suchanfrage: ¢ o g Ligerdsver s HatkTolch 86 % Nutzer lesen AlOs fluichtig,
suchen Schlagworte/Fakten

eingefroren werden.
swie lange hackfleisch im kihlschrank* —— .
& « 30-45 Sek. Verweildauer

S Nutzer verbringen spiirbare Zeit im
F— ; AlO - keine reine Durchklick-Nutzung
Wie lange kann man rohes Hackfleisch > “ .

im Kuhlschrank aufbewahren? TS

Kann man Hackfleisch nach 3 Tagen

noch Braten? v ’ Mehr anZEigen*
Wie lange bleibt Hack im Kiihischrank % ° 88 0/0 k“Cken auf ,,Mehr anzeigencc

gut?

zsa::nr;lan Bolognese nach 4 Tagen noch wenn der AIO abgeSChnitten |St
e 30% mediane Scroll-Tiefe
@ npsiwmackde s (d. h. die Mehrheit liest nicht viel

Haltbarkeit von Hackfleisch im

Treffer Chefkoch @-=========xreuee, .
'n.,... Kuhlschrank We|te r)

e IS 21.02.2023 — Bereits durchgegartes Hackfleisch oder
’0 . gekochte Gerichte, die Hackfleisch enthalten, kdnnen
* Sie bis zu zwei Tage im Kihischrank aufbewahren.
L 4
% R *Quelle:
" [ https://www.chefkoch.de : Kevin Indig; 12. Mai 2025;
_ s _ 70 U.S. searchers (42 on mobile, 27 on desktop)

Wie lange halt sich frisches The first-ever UX Study of Google's Al Overviews:
Hackfleisch im Kihlschrank? The Data We've All Been Waiting For;
07.05.2013 — Hallo, laut \"Hackfleischverordnung\” ja https://www.growth-memo.com/p/the-first-ever-ux-study-of-googles

so was gibt es, solite man Hackfleisch nicht langer als
24 Std. lagem, d.h. im Klhischrank. Denn Salmonell...

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 Wie lange ist frisches Rinderhackfieisch haltbar? > 6
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Was haufig werden Al Overviews ausgespielt?

(. Al Overviews in Google SERPs (Deutschland =)

 inden USA werden aktuell bei etwa
10-15 % der Suchanfragen AlO
ausgespielt

 in Deutschland seit der Google I/O am

20. Mai stark steigend

« Featured Snippets fallen, aber (noch)
nichtim gleichen Ausmal}

11.05.2025 18.05.2025 25.05.2025 01.06.2025

== Al Overviews = Featured Snippets SISTRIXQ

Quelle: SISTRIX

. : l
Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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SERELEELEREE  Aktuell 18,63 % der KW in Deutschland mit AIO (Mobile)

SERP Types
Typ Prozent Veranderung
Bilder 71,83% -2,47%
Videos 29,06% -0,17%
Zusatzliche, vertikale Quellen 27,45% +0,11%
I Lh L . Knowledge Panel 27,05% -0,09%
«® * *
¢ : B -
* 18.63 % °* (AI verview 18,63% 643% [T L )
, Produkt-Grid 17,78% -0,05%
Lokale Suche 14,69% -
Organisch (mit Sitelinks) 12,32% -0,01%
[
Al Overviews
Kurze Videos 6,37% +0,28%
(]
M M H
I n D e u tS C h l a n d Organisch (Featured Snippet) 412% -0,54%
° Hotels 2,49% -0,13%
( M O b I l e ) Schlagzeilen 2,15% +0,29%
Google Anwendung 2,07% -0,01%
Appstore (Gattung) 1,67% +0,40% T
Quelle: Google Shopping 1,39% +0,70% P P /w
SISTRIX;
abgerufen am 18.06.2025; Rezepte 1,30% -0,02%
https://app.sistrix.com/de/google-update-radar T

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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SN Einfluss von AlO auf die CTR: -30 % bis - 50 %

 Verschiedene Studien berichten je nach
Methode (data by topic, brand-vs-non-
brand, position, month) von CTR-
Einbulden bis -85 % , wenn AlO
ausgespielt wird

o vertrauenswurdige SEOs mit Erfahrung
auf dem US-Markt (Kevin Indig, Marcus

Tandler) schatzen -30 % bis - 50 % CTR
als realistische GroRe ein (Mobile)

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

Meta-Studie CTR-Impact von Malte Landwehr (Idealo)

Impact of Al Overviews on Organic CTR
Sources: Seer Interactive, Amsive, SEQ Smartly, Sistrix, SimilarWeb, Axios & Growth Memo
S 1 9%
-39% ==
0%
-12% EE————
S19%
-159% I
BV L ]
«-20%
-20%
-20%
-21%
27%
-30%
-32%
-35%
-36%
-37%
-43%
B{T%
-54%
-55%
-55%
-59%
-60%
61%
-62%
-68%
-69%
-72%
“77%
-B4H
-85%

Data aggregated by Malte Landwehr,

& May 2025
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Situationsanalyse

The Great Decoupling -
Entkopplung von Impressionen
und Klicks

396

o ﬂ w ]‘ L V\”WV\WJ\WMJM wff\t MwaA( s ."' '
,, “w
T e WY

"‘!W\ F'\/ r‘ ‘N”“h

« bei stark von AlO betroffenen Domains

laufen Impressionen (gleich bis steigend)

und Klicks (sinkend) in den Daten der
Google Search Console (GSC) auseinander

 viele sprechen auch vom
Krokodilmaul-Phanomen

» Clickyalateralligator”- Dan Petrovic

Robert Nowaczyk; 16 Juni 2025;
Martin Splitt (Google) explaining The Great Decoupling chart;
Google Search Central Live 2025
Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 https://www.seroundtable.com/google-explains-the-great-decoupling-39609.html 11
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= C}Z)Google Sear... Q Anmelden

Den vollen Wert eurer Besuche

ermitteln

Wir haben festgestellt, dass Klicks auf Websites
auf Suchergebnisseiten mit Ubersichten mit Ki

Google bereitet uns auf weniger Klicks vor und
versucht uns auf andere Metriken zu lenken von hoherer Qualitat sind, da Nutzer mit hoherer

Wahrscheinlichkeit mehr Zeit auf der Website
verbringen. Warum ist das so? Unsere Kl-
Ergebnisse konnen Nutzern insgesamt mehr
Kontext zu einem Thema bieten und relevantere
unterstiitzende Links anzeigen als bei der

99 Wenn Ihl’ GUCh_/edOCh 4y Sehl’ anK[ICkS kOnZGFItI’IeI’t e klassischen Suche. Das kann zu einer aktiveren

Zielgruppe und neuen Moglichkeiten in Bezug auf
und nicht auf den Gesamtwert eurer Besuche uber die Besucher fUhren. SEHTEERIEEE
auf Klicks konzentriert und nicht auf den

e . o . . ¢« Gesamtwert eurer Besuche uber die Google
Google Suche, konnt ihr diese nicht optimal nutzen. Suche, kénnt ihr diese nicht optimal nutzen, Seht
euch verschiedene Conversion-Messwerte auf
eurer Website an, z. B. Verkaufe, Anmeldungen,
eine aktivere Zielgruppe oder Suchanfragen zu
eurem Unternehmen.

John Mueller, Google Search Relation

Quelle: Google Search Central Blog; Die besten Moglichkeiten, die Leistung eurer Inhalte in den Kl-Funktionen der Google Suche zu verbessern; 21. Mai 2025; Mlt den Nutzern
https://developers.google.com/search/blog/2025/05/succeeding-in-ai-search?hl=de . .
weiterentwickeln

Das Einzige, was man bei der Google Suche mit
1 Sicherheit sagen kann, ist, dass sie sich standig
@ weiterentwickelt, weil sich die Bedurfnisse der
Nutzer standig weiterentwickeln. Das klassische

l---.-.-A v § —‘L_ k.‘.a“ ] :_..‘“.AAAA_J- .n‘:_A-n‘

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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Insbesondere fur werbefinanzierte
Plattformen ist das Krokodilmaul-
Phanomen ein strukturelles Risiko.

Hanns Kronen berg | gpt-insights.de | Juni 2025
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Der Traffic ist weg
und wird nie wiederkommen.

,Prediction: 2024 will be remembered as peak traffic year.”

Kevin Indig, Growth Advisor | Hypergrowth Partner, Mai 2025

Hanns Kronen berg | gpt-insights.de | Juni 2025
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Al Overviews sind der schleichende

Bruch mit dem alten Web-Vertrag.
Was fruher ein klarer Deal war — gute Inhalte fuhren zu

Sichtbarkeit, Sichtbarkeit fuhrt zu Besuchern — gerat
zunehmend aus dem Gleichgewicht.

Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Ads und Al Overviews

Man kann sich auch in Al Overviews ,,einkaufen®
« Oberhalb & unterhalb der Al Overviews
- In allen 200+ Markten mit Al Overviews verfugbar

« Anzeigen aus Search, Shopping, Performance Max & App-

Kampagnen
 Ranking erfolgt Uber bestehendes Auktionssystem
 Innerhalb der Al Overviews
 Aktuell nur auf Englisch (USA), Mobile & Desktop
» Bald Erweiterung auf weitere englischsprachige Lander
e Eligible: Text- & Shopping-Anzeigen aus bestehenden Kampagnen

» Targeting basiert auf Nutzer-Query & Al-Inhalt

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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8 Maytag

Stains Out How to Get Qut Grass Stains |

Maytag
Hydrogen poraxdie can wark topether

with ather Ingeetants lilke baking s

Sponsored
Here are some products to help get
grass stains out:

Tide pen to go Oxiclean laundry &
instant stain remo.., maore stain remov...
$46.99 $3.25

1

e Ciothes Cleaning Pro
Nttas {Swww clothesciean qQpro.com

Grass Stain Removal Hacks for

Clothes, Blankets, and More

april 24, /0724 s0aking Method Step 1: Prepare a

ax n.; scUnOnN f‘\‘ fl -H‘.;_ a SInk h.'- SN ortun 'fu’i‘ hc 1

} - e
yusirvanses)
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Industries by SERPs with Al Share Change

September 2024 - March 2025

Situationsanalyse Segmente

All categories D ( 811% )
Science [HINEEGEGEGEGEGEGEGEGEG_—E  22.27%
Health I  20.33%
People & Society D 18.83%
Law & Government e £ 15.18%
Travel [N ( 14.26%
Jobs & Education D ( 1392%
Computers & Electronics [ ( 12.32%
Internet & Telecom N  12.23%
Pets & Animals [N ( 955%
. . . Autos & Vehicles D | 765% )
Die Ausspielung von Al Overviews Finance I ( 615%

. Reference | INNNNED ( 612% )
hangt stark vom Segment ab oriine Communitcs I ( 557%

Beauty & Fitness ( 493% )
Business & Industrial 4.24%
Books & Literature ( 4.01% )
Hobbies & Leisure - 3.80%
News " 334% )
Arts & Entertainment (328% )
food & Drink (3.00%
Sports _290%
Games (_274% )
S EI\/I(IQ?LLIJ%”I—eI,{ Home & Garden _\ 2.55%
Semrush Al Overviews Study: What 2025 SEO Data Tells Us About Google’s Search Shift; Shopping - 1.56%
https://www.semrush.com/blog/semrush—ai-overv:qes\;vqss-'szt?lfii} AR 1B
0 5% 10% 15% 20% 25%
semrush.com <) SEMRUSH

m

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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Segment-Cluster: Wo Al Overviews besonders prasent sind

1. Erklarbedarf & Wissenschaft
Science, Health, Law & Government, Reference

Typische Keywords:
 ,Wie funktioniert...

e ,Istes gefahrlich, wenn...*
« ,Kann man...”
 ,Regelung fur...

Al Overview als medizinisch-juristischer Erklarblock

2. Lebenshilfe & Entscheidungsunterstiitzung
People & Society, Travel, Jobs & Education, Pets & Animals

Typische Keywords:
 ,Wie lange darf...”

. , Beste Reisezeit fur...“
« ,Wiefindeich..

« ,Was tun bei...”

Al Overview als kompakter Alltagsratgeber

3. Technik & Funktionsverstandnis
Computers & Electronics, Internet & Telecom

Typische Keywords:

« ,Wierichteich... ein?

« ,Was ist der Unterschied zwischen...?*
. ,LOosung fur Fehlercode...”

als Tech-FAQ oder Setup-Hilfe

Autos & Vehicles, Finance, Beauty & Fitness

Typische Keywords:

« Welche Zahnburste ist gut fir..."
 ,,Auto anmelden Kosten*

. ,Wie lange dauert eine Uberweisung?“

4. Kaufbegleitende Recherche (informational, nicht transaktional)

Al Overview als neutrale Vergleichsantwort vor Kaufentscheidung

5. Nachschlagewissen & Bildung
Literature, Online Communities, Business & Industrial

Typische Keywords:

. ,Was bedeutet der Begriff...”

. ,Was passiert in Kapitel 3 von...”
« ,Unterschied B2B/B2C*

Al Overview als Wikipedia-ahnliche Einordnung

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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Meta-Muster: Bei welchen Keywords
Al Overviews bevorzugt erscheinen

Hauptsachlich Suchintention ,,Know* & ,,Know Simple“ sowie ,,Know/Do-Mischung*

- @ W-Fragen: ,Wie, Was, Warum, Wann, Welche*
. @ Komplexitatsvermutung: ,Erklarung®, ,Risiko, ,Symptome*, ,Unterschied*
» @ Sprachlich neutral: wenig Markennennung (in der Suchphrase)

. @ Keine eindeutige kommerzielle Transaktion (dort eher klassische Snippets)

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Weniger betroffen (noch):
vertikale, transaktionale &
visuell gefuhrte Suchen

Spezialisierte & etablierten SERP-
Features schiitzen vor Al Overviews

Al Overviews bieten in diesen Bereichen
wenig Zusatznutzen - und mussten sich
gegen visuell starke, ausgereifte
Interfaces behaupten, die fur Google
zudem teilweise wirtschaftlich
hochrelevant sind.

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

= Google

Q. nachrichten by @

Alle News Videos Bilder Kurze Videos  Wet

Heute Eilmeldung Aktuell LIVE Sport FOCL

Schlagzeilen

Irans Raketen-Arsenal: Bericht Gber US-
Nahost-Eskalation mit Militarschlag am
Israel lasst Vorrat Wochenende Trurr
schwinden bewilligt Angriffspl
vor 27 Minuten vor 5 Stunden

FR Frankfurter Rundschau : T Tagesspiegel

E tagesschau.de
https://www.tagesschau.de

tagesschau.de - die erste Adresse flr
Nachrichten und Information |...

tagesschau.de - die erste Adresse fir Nachrichten und
Information: An 365 Tagen im Jahr, rund um die Uhr
aktualisiert - die wichtigsten News des Tages.

Inland Ausland Ukraine 7-Tage-Uberblick

Ferienwohnung | Corsica, Frankreich °

Durchschnittliche Preise pro Nacht werden angezeigt - 2
Gaste

—— nayen
co- I 9
g 49 €
) 103€ )€

GCED

Kartendaten ©2025 Inst. Geogr. Nacional Nutzungsbedingungen

@Ror

Maison de Table d Hotes a ... ab36 €
2,0 (3) + Apartment
1 Schiafzimmer - Flr 2 Person(en)

& Wohnung flr 2 Personen mi... ab69 €
4,4 (57) - Apartment
1 Schlafzimmer - Fir 2 Person(en)

EMILIA residence ab 49 €
N 5.0 (10) - Apartment
1 Schlafzimmer - Flr 4 Person(en)

Wohnung fiir 3 Personen ab 50 €

Apartment
Flr 3 Person(en)

Alle Unterklinfte ansehen >

= Googe

Q_  wetter bonn VBN O

Alle Bilder News Videos Web Blcher Ki

Ergebnisse flr Bonn - Region auswahlen

Wetter

Jetzt

(o) Sonnig
23 J Niederschiag: 0 %

Luftfeuchtigkeit: 44 %
Geflihlte Temperatur: 25° Wind: 10 km/h

Luftqualitat: Gut ©

Ubersicht  Niederschlag Wind  Luftfeuchtigkel

JETZT 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00

@ ¢ ¢ ¢ & ¢ O

23° 24 24 26 26 26° 26°
Do Fr Sa So Mo D
26°/13° 27°/16° 31°/18° 35°/19° 24°/14° 26°/

Wetterdaten - Uber Luftqualitét

= Googe

Q. muffins b

Alle Produkte Kurze Videos Videos Bilder !

Rezepte

Die schnelisten und Schokomuffins - saftig &

besten Muffins... schnell

' Chefkoch Einfach Backen
47 (1287) 49 (1102)
30 Min. 45 Min.

Muffinrezepte Nutella-Muffins
Einfach Malene Food Blog ninastrada
50 (399) 4,6 (90)

Mehr ansehen v

Damen Herren Elektrorad CUBE SCOTT

HA AT

Von Bikepacking bis Tour: Entdecke Gravel Bikes flr
Schotter, Feldweg und Asphalt. Sprenge die Grenzen der
Strafle und erlebe Offroad-Abenteuer, ...

ROSE Blend Gravel Decathlon Gravelbike
1.399,00 € & weltere Preise Gravel Discovery AF...
R rosebikes.de & mehr 749,99 €

DECATHLON
5.0 (2)

<{ -

<

Cannondale Topstone 3 Cube Nuroad ONE
1.299,99 € & weltere Prejse Poseidongreen-n-black

K Kiarna & mehr 899,00 € & weitere Preise
4.0 (64) (@ idealo Preisver... & mehr
3.0 {5)

Mehr Produkte anzeigen >

= Goge

Q_ google aktie $ =

Alle Finanzen News Bilder Videos KurzeVi

Alphabet Inc Class A : | rogen

ETR: ABEA

150,46 cur 1,74 (1,14 %) + heute
19. Juni, 11:28 MESZ -+ Haftungsausschluss

1T 5T 1 M. 6 M. YTD Mehr =
153
7 28 Vort
schl.
152,20
. \N
1507 T
09:00 13:00 7:00
Eréffnung 151,24 Marktkap. 2,11 Bio. USD
Hoch 161,26 KGV -
Tief 150,00 Rendite

Mehr Details anzeigen >
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_ Q Al Overviews: Top 50 Domains in Deutschland ™=
Situationsanalyse

TOP 10 @ ndr.de| 1,13%% o gesundheitsinformation.de | 0,48%
Al Overviews:

@ msdmanuals.com | 1,04% aac adac.de | 0,44%

@ google.com | 4,01% aok.de | 0,74% @ doccheck.com | 0,42%
Top 50 Vel’|lnkte Domalns In @ wikipedia.org | 2,92% 0 netdoktor.de | 0,63% @ microsoft.com | 0,42%
Deutschland « B Bl - e - - =
12 amazon.de - 26  apotheken-umschau.de - 40  lubera.com
Die am haufigsten verlinkten Quellen in © - ;- - - -
. . . . . 14 tonline.de - 28  helios-gesundheit.de - 42  vodafone.de -
Al Overviews sind nicht automatisch die - - , -
15 bammerde 20  utopla.de 43  statista.com
sichtbarsten Domains in der klassischen v e - 0 T - « -
G 00 g l e _S uc h e. 17 brde 030% 31 obide - 45  verbraucherzentrale.de -
S . o . 18 studysmarter.de - 32 deximed.de - 46 liebscher-bracht.com -
- Auffallig: Uberdurchschnittlich viele . — N - = .
Gesundheitsseiten » [ u - o -
. . . 21 bund.de 35  verivox.de 49 allianz.de
- Bevorzugt: Domains mit breitem 5 R
22  haufe.de 36 deine-gesundheitswelt de - 50 pflege.de -
KI‘IOW-hOW-AI‘IgEbOt 23  gesundheit.gv.at 37  plantura.garden - Domains === Anteil Al Overview
24  sparkasse.de 38 swrde - SlSTRlXQ

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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(= Stefan Roesler - 2. + Folgen

& Geschaftsfuhrung DSV-Gruppe: Mit innovativen Lo..

‘ 1 Woche - ®
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Zwischen Sichtbarkeit, Stolz und stillen CTR-Verlusten

>

Sebastian Schoener - 1.
Director Product bei Utopia GmbH
1 Woche « Bearbeitet - ®

Wie wir uns in die Top30 Domains der Al Overviews in Deutschland geschrieben
haben

lasst sich mit Gewissheit |eider nicht sagen. Genauso wenig was die Sichtbarkeit
mittelfristig wert ist, wenn sich Google-User mit zunehmender Gewohnheit auch
mit aggregierten Informationen zufrieden geben sollten.

Trotzdem ist es ein Riesenerfolg des gesamten Utopia-Teams und allen voran
unserer Redakteur:innen, Produktmacher- und Projektmanager:innen. Ich sehe
vor allem drei strategische Hebel, die uns hierbei geholfen haben:

1. Noch vor dem ChatGPT-Hype haben wir uns dazu entschieden, unsere
Webseite nicht zwanghaft durch neue Contents aufzublahen, sondern den
Artikel-Bestand systematisch zu pflegen. Updates bestehender Stiicke sind
seitdem integraler Bestandteil unseres redaktionellen Tagesgeschafts.

2. Neue Inhalte zielen nicht nur auf unseren Markenkern ab, sondern versuchen
immer im Sinne unseres Profils einen moglichst uniquen Mehrwert zu liefern:
Meinung, Einordnung durch Experten, personliche Erfahrungsberichte lassen
sich nicht ohne Weiteres synthetisieren.

3. EEAT und Metadaten als Produkttreiber: Strukturierte Daten, Schritt-flr-
Schritt-Anleitungen, Autorenprofile, Factboxen, Feedbackfunktion,
Nutzersegmente - sukzessive verbessern wir Seitenstruktur und UX im Sinne
unserer Leser, passend zur Marke und effizient fur Crawler.

Ausruhen konnen wir uns darauf nicht. Mehr denn je braucht es echte Expertise
und ein gescharftes Markenprofil. Aber es hilft ungemein, hierbei mit validen
Daten wie denen von SISTRIX arbeiten zu konnen.

Al Overviews: Grund zur Freude — oder zum Nachdenken?

. Sarah Stein - 1
-) Strateqin fur Future of Search & digitale Sichtbarkeit [ Head of Searc..,

1 Woche « ®

Spannend: Der SWR auf Platz 38 der Top-50-Domains in den Al Overviews in
Deutschiand!

Auch andere ARD-Sender wie der Norddeutscher Rundfunk, der BR -
Bayerischer Rundfunk und der MDR MITTELDEUTSCHER RUNDFUNK sind

ganz vorne mit dabei.

Was das bedeutet? Inhalte der ARD sind fur viele Menschen eine relevante,
vertrauensvolle Quelle — auch in der Kl-gestitzten Suche.

Was es aulerdem zeigt:

Wir spuren die Veranderungen in der klassischen Google-Suche bereits deutlich.
Gleichzeitig sorgt Google Discover aktuell fur einen enormen Traffic-Boost auf
unsere Inhalte.

Die Suche verandert sich. Kunstliche Intelligenz wird dabei zum Gamechanger.
Aber: Gute Inhalte bleiben - vielleicht mehr denn je - der entscheidende Faktor.

Danke Johannes Beus!

Sandra Schussel

Quelle: LinkedIn
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Saftigster Content? ‘.
Ab in die Al-Zitierpresse und Google
serviert ihn direkt - Klicks ungewiss




Rang Top Rang Differenz
Al Overview SISTRIX Rang

Quelle Sl
google.com 1 10 9
wikipedia.org 2 1 -1
_ _ _ ndr.de 3 22 19
Amblvalenz hOher Domaln'RanklngS msdmanuals.com 4 100 96
. . aok.de 5 41 36
N AI Ove rVviews netdoktor.de 6 105 99
gesundheitsinformation.de 7 95 88
Ein hoher Rang unter den AlO-Quellen ist nicht automatisch ein Vorteil - sondern ein adac.de 8 20 12
zweischneidiges Signal: doccheck.com 9 21 12
microsoft.com 10 33 23
N tk.de 11 130 119
Vertrauen: amazon.de 12 2 -10
Die Domain gilt fur Google als besonders vertrauenswiirdig. apple.com 13
Sie wird als autoritative Quelle zitiert - ein Zeichen hoher Relevanz. t-online.de 14
barmer.de 15
gelenk-klinik.de 16
h Risiko: brida 17
Ein hoher AlO-Rang deutet darauf hin, dass ein grolier Anteil der Keywords bereits direkt in studysmarter.de 18
der Al Overview beantwortet wird. lumedis.de 19
Die Folge: Antwort statt Klick — die Sichtbarkeit bleibt, der Traffic nicht. Spotheren.co <t
bund.de 21
haufe.de 22
Fazit: gesu:dheitc.’gv.at ii 2 | -
AlO-Rankings zeigen Vertrauen - aber auch ein hohes Risiko fiir Trafficverluste. i
youtube.com 25

Quelle: Daten SISTRIX; Deutschland, Juni 2025
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Erkenntnis Al Overviews:

» Durchschnittswerte sind nicht hilfreich

» die Auswirkungen pro Domain sind sehr unterschiedlich
* man muss jede Domain einzeln analysieren

Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Al Overviews
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Domain-Analyse Viele SEO-Tools wie SISTRIX, SEMRUSH, Ahrefs usw.
werten inzwischen Al Overviews aus

SISTRIXQ Domains Keywords Content Projekte Mehr ~

- sparkasse.de w

SPARKASSE.DE KGYWOI’dS
Uberblick SISTRIX fiir Google Domains > sparkasse.de » Keywords Opticnen Pownioan FERRD PN ' Fi lte r. A I ove rVi e uu s
Sichtbarkeitsindex “ . ®
)
Trafficschétzung ant  Ng 00
: © Jetztfiltern ™ peutschland ® Live-Daten Q. Keyword suchen <+ Position 4 Suchvolumen 4+ Wetthewerber 4+ SERP-Features 4 Treffer-Merkmale <4 Al Overview m 4- mmnu® .
Google Analytics . ‘$
Alle Filter anzeigen = | e e
filtert alle Rankings der Doma
|
Iltert alle Rankings der Domain

Keywords Y AlOverview ‘ﬁ"iripﬁi@ei"llllllllllllllllllllllllllllllll-llIllllllllI-llIIlllll . .

(Beispiel: sparkasse.de), zu

Keyword-Gruppen Zeige Keywords 1 bis 100 mit 159 Rankings von 535.927 1 von 3.999 Seiten > » & . o, o .

& denen gleichzeitig Al Overviews
| Keyword Position ~ Klicks Such... Wettbewerber Intent CPC URL

Ranking-Verteilung

Ehancen # mindestlohn 2024 = 5 22914 === 328.000 61% === @ Know 070 € - www.sparkasse de/aktuelles/mindestiohn.html ® u a u S ge S p i e lt We rd e n

Google Search Consale B -------lllllllllllllll.....
Riowlarge Braph # schufa auskunft +1 = 5 12.036 e 172.000 - -53%“—- - Soiabe B L !l,!o‘ WWW sparkasse.de/pk/produkte/immobiIien/schufa-bonitaetsc%e!k!\thl Tng, .. . L
‘ nn® N
STRUKTUR 8 kreditkarte = 2 11.590 o %8100 70% === @ Know 10,40 € www sparkasse. de/pk/produkte/konten-und-karten/karten/kreditkarten.html @ (o "a, ",
!
‘ )

URLs # trading "7 1 8.486 cemm 28.600 63% mm— ® Know 10,60 € www.sparkasse de/pk/ratgeber/finanzplanung/investieren/in-wertpapiere-investie @ 1 KIIC ks
URL-Veranderungen ren/trading.html
Webseiten-Struktur

{9 tagesgeldkonto sparkasse I3 1 6.858 wmmm 23.100 52% o Div. 1,10 € www.sparkasse.de/pk/produkte/sparen-und-anlegen/sparen/tagesgeldkonto.htm
Verzeichnisse
Hostnamen @ kreditkarte sparkasse +1 A 1 4.803 w=mm 16.100 49% == e Div. 1,60 € www.sparkasse de/pk/produkte/konten-und-karten/karten/kreditkarten.html o o oo o
. . . die Klick-Schatzung (Klicks pro

8 kredit +1 6 4614 oo 97.600 76% === @ Div. 13,30 € www.sparkasse de/pk/produkte/kredit.html @ |

Core Web Vitals

Onpage 8 wie lange dauert eine Uberweisung +1 = 1 4.606 15.500 47% == e Div. - O www.sparkasse de/barrierefrei/einfache-sprache/dauer-von-ueberweisungenh @ [ M O n a t) Ze i gt a n W i e Vi e le Kl i C kS
)

tml

SERPS

Wenbanabar 8 lebensversicherung +1 = 3 4185 42.200 68% ==mm o Div. 9,60 € www sparkasse de/pk/produkte/versicherung/vorsorge-und-risiko/lebensversiche @ 1 p ro Ke yWO rd g ru n d S étz l i C h

rung.html
Suchintention

SERP-Shippets # briickentage 2025 = 1 3.992 wmmm 13.400 51% =mm-— @ Div. 040 € O www.sparkasse de/aktuelles/brueckentag.html d u rC h AI Ove rVi eW S bed rO ht

Snippet-Vergleich

% bonitatspriifung =S 1 3.852 = 12.900 62% o » Kn.S. 520 € www.sparkasse de/pk/ratgeber/finanzplanung/traeume-finanzieren/bonitaet.html @ 1 o
Al Overviews ?
L
SERP-Umfeld ¥ mietkautionskonto +1 e 1 3.835 == 12.900 59% e e Div. 3,20 € www.sparkasse.de/pk/ratgeber/wohnen/vermieten/mietkautionskonto.html D L
il
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Ein Vorschlag zur Messung: Wie stark ist eine Domain von Al
y Overviews betroffen? (Ohne Zugang zur Google Search Console)

Situtationsanalyse Al Overviews

Domain chefkoch.de Differenz in
Prozentpunkten

Land DE DE

Anzahl Keywords mit Rankings 1.833.830 171.388

- davon mit Al Overviews 262.473 127199

Anteil Keywords mit Al Overviews 14,3% 74,2% 59,9%

Anzahl Keywords mit Top 10 Rankings 1.181.195 50.942

- davon mit Al Overviews 55.479 33.435

Anteil Keywords mit Top 10 Ranking und Al Overviews 4,7% 65,6% 60,9%

Anzahl Keywords mit Top 10 Ranking und Al Overviews und Verlinkung als Al Overview Quelle 10.078 23.607

Anteil Keywords mit Top 10 Ranking und Al Overviews und Verlinkung als Al Overview Quelle 18,2% 70,61% 52,4%

Organischer Traffic in Klicks pro Monat (Schatzung SISTRIX) 33.402.868 911.810

- davon Keywords mit Al Overviews 410.998 410.817

Anteil organischer Traffic mit Al Overviews 1,2% 451% 43,8%

Betroffenheitsgrad Al Overviews | gering

Datenquelle: SISTRIX - 19.06.2025

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 28
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S
omain-Analyse
Dauerhaft keine Credits notig, aber weniger Detailtiefe

SlSTRlXQ Domains Keywords Content Projekte Mehr ~

1000 ADAC.DE SERP-Features .’0.. Schnellcheck

Keywords SISTRIX fiir Google > Listen > 1000 adac.de Download Teilen ”a“df::'-%n

Wettbewerber .'~.. . . . .

S *-.¢g Liste mit den wichtigsten

Trafficprognose SERP Features Keywords einer Domain

Suchintention R RS

SERP Features ‘IIIIIIIIII:‘ llllllllllllllll EEEEEEEEEERN SN EENNEEENEEEEEEER Key anlegen (Z.B. Top l.OOO)

Fragen Weiterfliihrende Suchen .............l....lll.llllllllllll.l.. 926

Keyword Cluster Andere suchen auch nach "..9:1"""""'. L|Ste auswahlen und SERP

Einstellungen .
Nutzer fragten auch 744 Featu 'eS ana lyS leren

LISTE WECHSELN Bilder 711

G 1000adunde: Videos 511 # In diesem Beispiel (adac.de)
(* aovervew 26 )" werden bei 266 von 1.000

Zusatzliche, vertikale Quellen 264 KeyWO rd S (e nts p ri C ht 26,6 O/O)
Knowledge Panel 222 Al Overviews ausgespielt
Lokale Suche 165

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 29
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Jetzt optimieren wir alle fur
Al Overviews?

Nein, nicht unbedingt!

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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Strategieoptionen

Die strategische Lage erinnert stark an die
Situation mit Handelsmarken im Supermarkt:

Google wird mit Al Overviews in einer neuen

Dimension vom Marktplatz und Verteiler zum
direkten Wettbewerber der Content-Lieferanten.

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Entscheidungsraster: Content-Anbieter vs. Al Overviews (4-Felder-Matrix)

Grad der Eigensteuerung: gering Grad der Eigensteuerung: hoch

Reakt|.<.>nshaltung . 1. Anpassung (Duldung) 2. Konflikt (Kampf)
gegenuber AlO: passiv . .

> Google nutzt Inhalte und Klicks nehmen ab, ohne dass Publisher aktiv > Offentliche Ablehnung oder Protest gegen Al Overviews.

reagieren.

Beispiele:

Beispiele: - Offentliche Kritik an Al Overviews

— Keine Optimierung flir AIO — Forderungen nach Regulierung oder Vergltung

— Keine Anpassung der Content-Strategie — Medienblindnisse gegen Al Overviews

— Keine MaRnahmen zum Ausgleich der verlorenen Klicks a
Reakti.c.)nshaltung . 3. Kooperation (Beteiligung) 4. Umgehung [ Ausweichen (Umgehung)
gegenuber AlO: aktiv . _ .

> Strategische Mitgestaltung des Al-Okosystems. > Ruckzug aus AlO-Feldern, Aufbau alternativer Reichweite & Kontrolle.

Beispiele: Beispiele:

— (Semantische) Content Optimierung fur AlO — Fokussierung auf Keywords ohne AlO

— Aktive Bespielung AlO-relevanter Keywords — Ausbau alternativer Reichweitenkanale (Push, Newsletter, App)

— Starkung der Brand (E-E-A-T) — Community-Bindung durch exklusive Features
- Aufbau AIO Know-how
FuBnote:

Die Struktur der 4-Felder-Matrix orientiert sich an strategischen Denkmodellen der ,Miinsteraner Schule“ um Prof. Dr. Dr. h.c. mult. Heribert Meffert, in denen das Verhalten von Herstellermarken gegeniiber Handelsmacht in aktiv/passiv-Rastern analysiert wurde. Die vorliegende Matrix libertragt diese Logik
auf das Verhaltnis von Content-Anbietern zu Plattformen wie Google Al Overviews.

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @ 33
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Strategieoptionen

Interpretation 4-Felder-Matrix:

» Betelligung (3) und Umgehung (4) sind die wirksamsten Felder, um Sichtbarkeit, Marke
und Kontrolle zu sichern.
- Kampf (2) erzeugt Aufmerksamkeit und Druck auf Google — bringt aber kurzfristig keine
Reichweite zurick.
ist das gefahrlichste Feld: Sichtbarkeit schwindet, ohne Gegenstrategie. Aber

wahrscheinlich werden 80-90 Prozent der Websites so handeln.

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Technik AIO

Disclaimer

Die Folien in diesem Abschnitt spiegeln mein aktuelles technisches

Verstandnis von Al Overviews wider.
Sie basieren auf offentlich vertiugbaren Informationen, Modellbeobachtungen und Tests.

Kein Anspruch auf Vollstandigkeit oder absolute Wahrheit.

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Technik AIO

Wie Al Overviews funktionieren

Was wir liber den Prozess wissen - und wie sicher es ist

Die 7 Schritte basieren auf Google-Patenten, Papers und beobachtbarem
Verhalten

Viele Details sind nicht offiziell dokumentiert, aber technisch plausibel
rekonstruierbar

Google nutzt eine Gemini 2.5 custom version, die so eingestellt ist, dass
sie keine freien Antworten erfindet, sondern nur mit vorab gepruften
Inhalten arbeitet — und dabei genau nachvollziehbar bleibt, woher die
Informationen stammen.

Das Verhalten in der Praxis (z. B. Fan-out, Quellenwahl) bestatigt diese
Architektur

Die Analyse folgt typischen Mustern von Retrieval-Augmented Generation
(RAG)

Absolute Gewissheit gibt es nicht - aber eine hohe konzeptionelle
Deckung

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

i
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Query-Klassifikation & Intent-Erkennung

Google entscheidet, ob eine Anfrage AlO-fahig ist
(Informationsgetrieben, strukturierbar, kein rechtliches Risiko)

Query Fan-out (Sub-Queries)

Die Ursprungsfrage wird intern in mehrere synthetische Sub-
Queries zerlegt

Dokument-Retrieval

Fur jede Sub-Query werden passende Inhalte semantisch aus dem
Google-Index ermittelt.

Passage-Scoring & Auswahl

Google filtert gezielt die aussagekraftigsten Passagen heraus — und bewertet ihre
Relevanz fur die Antwort.

Generierung, Attribution & Darstellung

Die Passagen werden zu einer Antwort verdichtet, mit Quellen
verknupft und dargestellt

User Response & Dynamisches Feintuning

Interaktionen wie Klicks, Scrolls und Folgefragen flieRen in die Systemoptimierung
ein.

Systemische Riickkopplung

AlOs mit hoher Nutzerakzeptanz préagen die Auswahl von Quellen, Strukturen
und Antwortpfaden in zukiinftigen Generierungen.
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Schritt 1: Query-Klassifikation & Intent-Erkennung

- Was passiert?
- Google priuft, ob eine Anfrage AlO-geeignet ist

- Intention muss klar erkennbar sein: informationsgetrieben, strukturierbar, unkritisch

» Personalisierung & Kontext

- Kontext wie Sprache, Standort oder Gerat beeinflusst nicht nur, ob ein AlO erscheint — sondern auch,

welche Quellen gewahlt, wie die Antwort formuliert und wie tief sie erklart wird.

* Im Vergleich zu klassischen LLMs spielt Personalisierung aber eine deutlich geringere Rolle

- Wichtig fur SEO

Auch in vertikalen Suchen testet Google AlOs — aber etablierte Formate wie Shopping, Local oder F
bleiben meist dominant.

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Schritt 2: Query Fan-out

- Was passiert?
- (Google zerlegt die urspringliche Anfrage in mehrere synthetische Sub-Queries
- Jede Teilfrage wird separat beantwortet, bevor alles zusammengefuhrt wird

- Ziel: verschiedene Aspekte der Nutzerintention abdecken (z.B. Definition, Anleitung, Vergleich, Bewertung)

« Technischer Hintergrund

- Dieses Verfahren wurde in mehreren Patenten und Analysen beschrieben, u. a. von Michael King ,,How Al Mode and Al Overviews work based on
patents and why we need new strategic focus on SEO“ (2. Juni 2025; Search Engine Land)

- Viele Quellen erscheinen nicht wegen der urspriinglichen Suchphrase — sondern weil sie bei einer Sub-Query top ranken.

- Beobachtung aus der Praxis
- Der Al Mode von Google funktioniert wie ,,Al Overviews auf Bestellung“
 Die generierten Antworten sind oft nahezu identisch zu AlOs

- Einblicke in Struktur, Quellenlogik und Antworttiefe werden dadurch transparenter als in der normalen Suche

- Wichtig fur SEO

AlO-Rankings basieren nicht nur auf der Haupt-Suchphrase, sondern oft auf versteckten Sub-Queries, die Uber Fan-out entstehen

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Technik AIO Beispiel: Query Fan-out simuliert mit Gemini 2.5

. Aspekte der Nutzerintention Synthetische Sub-Queries
Cemint 4 Eine Freundin oder einen Freund einladen PRO @

2.5 Flash =

!J) ™= AlO Simulation ® GPT Insights - Hanns Kronenberg « Benutzerdefiniertes Gem *

. Definition & Einsatz
.

(4 1. Suchintention analysieren .

Was ist Atemtraining?

Wofur wird es eingesetzt?
« Typologisierung der Suchanfrage: Die Suchanfrage "Atemtraining" ist prirXar informativ. Der °
Nutzer sucht nach grundlegenden Informationen, Definitionen, Anwendungsbereichen und
moglicherweise Anleitungen zum Atemtraining. Es konnte auch eine leichte transaktionale
Absicht dahinterstecken, wenn der Nutzer nach konkreten Ubungen oder Kursen sucht, aber
die Hauptintention ist das Verstehen des Konzepts.

» Nutzererwartung: Der Nutzer erwartet eine schnelle, aber umfassende Ubersicht iiber
Atemtraining. Dies beinhaltet:

.
L
.
L
.
L
.
)
. Fur die Gesundheit
|
s
|
» Was ist Atemtraining? |
L
»  Woflr ist es gut (Vorteile)? ]
u
» Welche Arten gibt es? —

» Mogliche Anwendungsgebiete (Stress, Sport, Gesundheit). v

Arten & Techniken < Atemibungen

» Eventuell einfache Beispiele oder Hinweise zum Einstieg.

Atemtrainin
» Ziel: Eine pragnante, informative Al Overview zu liefern, die die wichtigsten Aspekte des g &
Atemtrainings abdeckt und dem Nutzer einen schnellen Uberblick ermoglicht. ‘
L

iz 2. Fan-out aktivieren: Sub-Queries erzeugen . * Bl Strass Angst
Was ist Atemtraining und woftir wird es eingesetzt? .
Welche Vorteile bietet Atemtraining fur die Gesundheit?
Arten von Atemubungen und Techniken e AnwendunQSbereiChe < Zum Einschlafen
Atemtraining bei Stress und Angst

Atemtraining zum Einschlafen

Sport
Atemtraining Sport

Atemtraining Ubungen

{i# 3. Echte Google-Suchanfragen ausfiihren

Suchergebnisse und Priorisierung (inkl. EEAT-Bewertung)

Ubungen

[Gemini fragen

o B

Da Gemini Fehler machen kann, auch bei Informationen Uber Personen, solltest du die Antworten Uberprifen. Datenschutz und Gemini

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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Schritt 3: Document Retrieval

- Was passiert?
Fir jede Sub-Query werden passende Inhalte aus dem Google-Index abgerufen

Berucksichtigt werden nur indexierte Seiten, deren Inhalte zur Teilfrage passen

Technischer Hintergrund

- Google nutzt vermutlich ein System auf Basis von Dense Retrieval (vektorbasierte Ahnlichkeitssuche auf Bedeutungsbasis), um Inhalte nach
Relevanz zu ermitteln.

- Wichtig: Google greift haufig nicht auf das vollstandige HTML-Dokument zu, sondern auf vorverarbeitete Snippets im Index (z. B.
Passagen, strukturierte Daten, FAQSs)

- Diese ,,Fraggles” liegen oft bereits als BERT-Vektoren vor und konnen schnell und kosteneffizient analysiert werden

- Wichtig far SEO

- Entscheidend ist nicht die Seite als Ganzes — sondern ob eine semantisch passende Passage im Index existiert

« Gute Struktur + klarer Fokus = hohere Chance auf AlO-Zitierung
- AlQOs zitieren nicht einfach ,passende Seiten® — sie zitieren stark rankende Passagen zu Sub-Queries

- SEO bleibt der entscheidende Erfolgsfaktor — auch bei AlO (und Al Mode)

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Technik AIO

Bestatigung: Snippets reichen offenbar aus

« Google benotigt nicht das vollstandige HTML-Dokument, sondern
die vorverarbeiteten Snippets im Index geniigen zur Antworterstellung

 Dies wurde durch eine AlO-Simulation mit Gemini 2.5 getestet und
bestatigt (Beispiel-Prompt ,,beste SEO Konferenz deutschland“:

 Die Snippets stammen exakt so aus der Google-Suche

o Sielassen sich 1:1 auf den verlinkten Seiten wiederfinden

« Eswurde kein Volltext benotigt, um die Antwort zu generieren
« DasVorgehen ist:

 schnell und effizient

« rechtlich risikoarme Zitierungen (vgl. Claude-Leak: max. 20 Worter
Ubernahme)

o exakt auf Suchintention der Fan-out queries abgestimmt

 Implikation fur SEO:
> Es zahlt nicht die ganze Seite, sondern die Snippet-Qualitat pro Query

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

Gemini |
4 Eine Freundin oder einen Freund einladen PRO lﬁ
2.5 Flash =

1
“"query": "SEO Konferenz Termine Deutschland 20825",
"results": [

i

“title": "Beliebte SEO-Konferenzen & Messen 2825 in Deutschland und Europa -
"snippet": "SMX Minchen. https://smxmuenchen.de/ Die SMX Miinchen ist eine de
"url": “https://www.whitepress.com/de/blog/1879/seo-konferenzen"
S
]
55
%
"query": "Erfahrungen SEO Konferenzen Deutschland",
"results”: [
%
"title": “SEO-DAY: Konferenz in Koéln> Bewertungen und Kundenstimmen",
"snippet": "Der SEO-Day ist fir mich eine der besten Veranstaltungen im Bere
"url": "https://www.seo-day.de/bewertungen/"

"title": "SEO-Konferenzen 2625 im Vergleich: Welche lohnt sich fir dich? - G
"snippet": "Viele Vortrdge laufen ohne Kamera, was mehr Offenheit ermdglicht
"url": “"https://gpt-insights.de/gpt-kompass/seo-konferenzen/"

"title": “Online Marketing Konferenzen 2825 — Unsere Top 13 im Uberblick - e
“snippet": "Die SMX ist Deutschlands groRte Konferenz fir Suchmaschinenmarke
“url": “"https://eminded.de/magazin/konferenzen-messen-im-online-marketing-2/

"title": "12 Empfehlenswerte SEO Konferenzen & Messen | Metayer SEO Blog",
“snippet”: "Schon seit 16 Jahren ist kommen auf der SEQ CAMPIXX die besten K
"url": "https://www.metayer.de/blog/seo/konferenzen/"

“title": "“SEO Day | Lohnt sich der Event? - CAMPIXX",
"snippet": "Ausstellungsbereich: Auf dem SEO Day gibt es einen groRen Ausste
"url": "https://www.campixx.de/events/seo/seo-day/"

Priorisierung und Kommentierung der echten Suchergebnisse:

Basierend auf den tatsachlichen Snippets und den URLs priorisiere ich folgende Quellen, da sie

die hochste Relevanz, Autoritat und qualitative Informationen zur Beantwortung der Nutzerfrage
Gemini fragen

L ¢
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Technik AIO

How-To

: Yol | Defirition
| R W, : ' | .0 #:(ite)d.:
- WhH LT :

a1 BERT
Passage Indexing (Bert) bricht den Contéfit'in Textfragmente (sogenannte ,Fraggles®) herunter
~ Fragglesvfragment handles - verlinkbare Text-Chunks (#:~:text=...) -

—




-

o o
c (]
Technik AIO Schritt 4: Passage-Scoring & Auswahl ..
e wasnzacsor o
To Claire Cui Dgoogle.com); Paul Haahr @google.com)
cC Vahab Mirrokni Bgoogle.com]; Andrew Dai @google.com); Jeff Dean | dgoogle.com); Qigi Yan
| google.com|; Pandu Nayak @google.com); Urs Holzle @google.com); Anca Dragan
| e ot taea Oyes S ooscgasont kate MmeagmRe g T
’ Was paSSiert? Subject Re: PageRank for training ;So:a’ . '
- Bewertet werden vorab indexierte Passagen (Fraggles) und strukturierte Daten — nicht unbedingt das ganze Dokument Hi,
- Zusaétzlich flieBt die Vertrauenswiirdigkeit der Quelle in die Bewertung ein. Sy 5 i SO N U 05 ISR M SO S e 95 D s, MBI
Haahr s help, we just got approval to use several Secarch signals to help Gemini pretraining, including QScore,
. . . . . . . . NSR and several low quality page/site signals. Those signals will be very helpful for us to upweighting good,
- Grundlage: vermutlich BERT-basierte Textsegmente und strukturierte Daten (Rich Snippets), keine vollstandigen HTML- sshoredive pages and dowwelghing the spemmmy, smesiablc oacs. W ju sariod conversstion wid
muluplc tcams in Scarch today, to discuss how 10 access those signals
Dokumente ’ ! )
For those sensitive scarch signals, we will only allow a few relevant folks to access the raw score. We will
cxperiment different ways to usc them (including the upsampling and downsampling) soon, but only buckcting
the scorcs to make them more finc-grained than current Scarch indexing ticrs
- Bewertungskriterien i
Xiaoyu
- Semantische Nahe zur Sub-Query '
« Struktur & Klarheit (maschinenlesbare Chunks) FaktenboXx:
- Zitierfahigkeit im AIO-Stil (faktisch, abgeschlossen, sachlich) Rankingfaktoren im Gemini-Training
- E-E-A-T-Signale, Vertrauenswurdigkeit der Quelle
« Google trainiert Gemini mit
- Ausschlussgrinde L . .
g Qualitatssignalen wie QScore, NSR und Low-
« Floskeln ohne Substanz .
Quality-Detektoren
- Zu werblich, fehlende Autoritat, keine Aktualitat . ce e .
» Ziel: Gute, vertrauenswurdige Seiten
- Spekulative Inhalte (Spekulationen auBerhalb des Modellkonsenses) ) )
systematisch bevorzugen, spammy Sites
. Wichtig fiir SEO abwerten
- Entscheidend ist nicht die Seite als Ganzes — sondern ob eine semantisch passende Passage im Index existiert * Diese Logl k pra gt SyStem ISCh, wie das Modell
- Gute Struktur + klarer Fokus = hohere Chance auf AlO-Zitierung Qua“tat bewertet und die Que“en far Al
- AlOs zitieren nicht einfach ,passende Seiten“ — sie zitieren stark rankende Passagen zu Sub-Queries Overviews auswahlt
- SEO bleibt der entscheidende Erfolgsfaktor — auch bei AlO (und Al Mode) _
Quelle: Ann Smarty; X; 1. Juni 2025
https://x.com/seosmarty/status/1929218058964328880
\_
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Schritt 5: Generierung, Attribution & Darstellung

- Was passiert?

- Die bewerteten Passagen werden vom System zu einer strukturierten Antwort zusammengesetzt

» Die Antwort ist nicht frei generiert, sondern basiert auf den zuvor ausgewahlten Fragmenten

- Bewertungskriterien

-+ Die Antwort wird mit einer angepassten Version von Gemini 2.5 generiert — speziell abgestimmt auf kontrollierte Ausgabe,
Quellenbindung und segmentgenaue Verlinkung

+ Quellen erscheinen meist auBBerhalb des Antworttexts, z. B. in einer Leiste (Desktop) oder darunter (Mobile)

 Verlinkung erfolgt haufig tber Segment Linking bzw. Scroll To Text Fragment (#:~:text=...) direkt auf die Passage der Zielseite

- Wichtig far SEO

- Nur klar formulierte, strukturierte Textpassagen mit Bezug zu Teilfragen werden verlinkt

- Inline-Zitation ist selten, aber moglich

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @ 45
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Technik AIO Al Overviews verlinken Passagen - nicht Seiten

Google

Quellen sind uberwiegend Text-Fragmente — nicht G TTT
ganze Dokumente N

* Quellen verlinken fast immer direkt auf einen konkreten
Textausschnitt

 Technisch erfolgt das Uber sogenannte Scroll-To-Text-
Fragmente (#.~:text=...)

* Nutzer landen dadurch nicht am Seitenanfang, sondern
direkt an der relevanten Passage

- Das bestatigt: Fur Al Overviews zahlen gezielte
Textabschnitte, nicht vollstandige Seiten

https://www.barmer.de/gesundheit-verstehen/psyche/psychische-gesundheit/

riChtig_ -llllllllllllllllllIll-....-.............Ill.....l..
atmen-1055858#:~:text=Entspannt%20hinsetzen%200der%20hinlegen%2C%20de "'n,.
n,Ausatmen%?2C%?20bis%20sechs%20z%C3%A4hlen. *

atemtraining X & & Q
Alle Bilder Videos Produkte Kurze Videos News Blcher Mehr ~ Suchfilter ~

Gegen Bluthochdruck Hilfsmittel Bei COPD App Ausbildung Entspannung Anleitung Sport

Egy
llll.....
i [ ]
4 Ubersicht mit KI g, "a .
N
Atemtraining, auch bekannt als Atemﬂbungen.oﬁa Atgrptechniken, ist eine

Praxis, die darauf abzielt, die Atmung zu verbessern und ;Lfkbmplueren. Es
kann sowohl zur Steigerung der kérperlichen Leistungsfahigkeit als auch Yy,

Forderung von Entspannung und Stressabbau eingesetzt werden. & v A Richtig atmen: Funf%itemubungm
gegen Stress - Barmer
Was ist Atemtraining? 10.02.2025 — Entspannt hinsetzen oder

. hinlegen, den Ricken gerade halten, da...
Atemtraining umfasst verschiedene Ubungen, die darauf ausgerichtet sind, die

Atmung zu vertiefen, zu verlangsamen und bewusster zu gestalten. Ziel ist es,
die Atmung zu optimieren und ihre positiven Auswirkungen auf Kérper und
Geist zu nutzen. @

B8 Barmer

Atmung

Atembiofeedback - Professionelle Gerate

. g fir bewusstes Atemtraining Mit unseren...
Vorteile von Atemtraining: g

(O Mindfield Shop
Verbesserung der korperlichen Leistungsfahigkeit:

Atemtraining kann die Ausdauer steigern und die Sauerstoffversorgung des Kérpers

Atmung im Sport: Mehr Energie und
verbessern, was besonders fir Sportler von Vorteil ist. & g P g

Ausdauer
Stressabbau und Entspannung: 27.06.2024 — RegelmaRiges Atemtraining
Durch die bewusste Lenkung der Atmung konnen Stresshormone reduziert und ein kann dir so zu mehr Energie und einer...
Zustand der Ruhe und Entspannung geférdert werden. & M artztneuro.com *
Verbesserung der Lungenfunktion:
Atemiibungen kénnen die Lungenkapazitat erhéhen und die Atmung erleichtern, was Atmen Sie sich gesund - hannover-
bei Atemwegserkrankungen oder nach Operationen hilfreich sein kann. & osteopathie.de

7 2 - Je ofter desto besser. 30 Minuten
Forderung des allgemeinen Wohlbefindens:

Atemtraining pro Tag werden empfohlen ...

RegelmaRiges Atemtraining kann zu einem besseren Korpergefiihl, mehr Energie und .
: 5’ s 3 ® Hannover-Osteopathle :
einer positiven Stimmung beitragen. &

Beispiele fur Atemibungen: Atemtherapie: Mit Ubungen einfach
entspannen | ndr.de

4-7-8 Atemtechnik: 09.07.2019 — Wer Atmen {ibt, kann damit
Einatmen flir 4 Sekunden, Atem anhalten fiir 7 Sekunden, Ausatmen fur 8 seinen Blutdruck senken, Schmerzen...

Sekunden. &

D NDR.de
Bauchatmung:
Bewusstes Einatmen, sodass sich der Bauch wolbt, und Ausatmen, sodass sich der Atemtrainer & Lungentrainer online
Bauch senkt. & zum besten Preis kaufen
Atemiibung mit geschiirzten Lippen: . Atemtrainer Perfekt geeignet fur: +

. . ' ” Rehabilitation nach Operationen —...
Langsames Einatmen durch die Nase und langsames Ausatmen durch die geschiirzten : P

Lippen. @ = Hygiene100 ¢}
Atemiibung mit Rippenbewegung:

Die Hande auf die Rippen legen und bei der Einatmung die Rippen bewusst ausdehnen
und bei der Ausatmung wieder entspannen. &

Heimtraining fiir eine bessere
Lebensqualitat

Aktive Patienten nehmen weniger Kortison

Tipps fur das Atemtraining:
® Osterreichische Lungenunion 3

- vy o7\ e RE )

https://www.barmer.de/gesundheit-verstehen/psyche/psychische-gesundheit/richtig-atmen-1055858#:~:text=Entspannt hinsetzen oder hinlegen%2C den,Ausatmen%2C bis sechs zahlen.

und Antibiotika ein und mussen seltener ...

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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6. User Response & Dynamisches Feintuning

- Was passiert?

Google analysiert, wie Nutzer mit AlOs interagieren: Klicks, Scrollverhalten, Verweildauer und Refined Searches,
die auf Lucken in der Antwort hinweisen

- Ziel: herausfinden, ob die Antwort hilfreich war, ignoriert wurde oder zu einer weiteren Suche fuhrte

-  Systemlogik
« AlOs mit guter Performance werden stabilisiert und haufiger ausgespielt
+ AlOs mit schwachen Signhalen werden angepasst oder seltener angezeigt

* In der Praxis lasst sich derzeit eine hohe Dynamik beobachten — was auf umfangreiche Tests hindeutet

- Wichtig fur SEO
- Inhalte, die in AlOs nachweislich genutzt werden, gewinnen an Gewicht

- Sichtbarkeit allein genugt nicht — die Interaktion durfte ein entscheidender Faktor sein

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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7. Systemische Riickkopplung & Optimierung

- Was passiert?
- AlO-Antworten, die gut funktionieren, pragen zukinftige Ausspielungen

» Google verstarkt Muster, die sich im Nutzerverhalten bewahrt haben

-  Systemlogik
» Bestimmte Quellen, Formulierungen oder Antwortstrukturen tauchen wiederholt auf

» Erfolgreiche Antwortpfade werden stabilisiert und priorisiert

- Wichtig fur SEO

- Wer zitiert wird und gute Nutzersignale erzeugt, wird mit hoher Wahrscheinlichkeit erneut
eingebunden

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @

48


http://gpt-insights.de

Fazit: Die drei wichtigsten SEO-Erfolgsfaktoren fur Al Overviews

Relevante Sub-Queries

1. Gute Rankings fur mindestens eine Ranking-Sichtbarkeit

relevante Sub-Query erzielen
Vertrauenswaurdigkeit der

Quelle

2. Vertrauenswiurdige Quelle sein (E-E-A-T)

Zitierbare Passagen

\<U/>/
VLTI

Al Overview-Zitation

3. Viele zitierbare Passagen generieren

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 49
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Fazit:
SEO bleibt die Grundlage
und ist die Eintrittskarte fur

Al Overviews und
den Al Mode

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025



http://gpt-insights.de

Al Overviews

4 Ubersicht mit Kl

9s <4 AIO Optimierung
é’) W Snippet

Mehr anzeigen

W Summary

%4 Snippet




AIO Optimierung

Optimierung fur Al Overviews —
konkret an den Inhalten ansetzen

Die SEO-Grundlagen wie Rankings und E-E-A-T sind bekannt.

Doch Al Overviews haben eigene Spielregeln:

Entscheidend ist nicht nur, was du schreibst — sondern wie du es schreibst

Wir gehen jetzt die 7 wichtigsten Content-Hebel durch — jeweils mit praktischen Beispielen.

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Hebel 1: Direkte Antwort statt Einleitung

GUT:

,Ein Fuhrerschein der Klasse B berechtigt zum Fahren von Pkw bis 3,5 Tonnen.”

Schlecht:

,Wer Auto fahren maochte, braucht einen Flhrerschein. Aber welche Klasse gilt fur
welche Fahrzeuge?“

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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SURCERUIELLERS Hebel 2: W-Fragen als Zwischenuberschrift

GUT:

JWie funktioniert ein VPN?“

Schlecht:

,Einfuhrung in das Thema VPN*

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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AIO Optimierung Hebel 3: Sichtbare Autor:innen

GUT:

,Lisa Weber, IT-Sicherheitsexpertin®

Schlecht:

Verfasst von unserem Redaktionsteam®

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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SRR Hebel 4: Klare Struktur — Listen, Fragen, kurze Absatze

GUT:

e Haftpflicht schitzt vor Schaden an Dritten
e Teilkasko deckt z. B. Diebstahl oder Glasschaden ab
e \/ollkasko Ubernimmt auch selbstverschuldete Unfalle

Schlecht:

,Die Kfz-Versicherung besteht aus verschiedenen Bestandteilen. Unter anderem gibt

es Haftpflicht, Teilkasko und Vollkasko, die jeweils unterschiedliche Bereiche
abdecken.”

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Hebel 5: Konkrete Sprache — keine Weichmacher

GUT:

,Die gesetzliche Kiindigungsfrist im Mietrecht betragt drei Monate.”

Schlecht:

,Oft gilt im Mietrecht eine Kindigungsfrist von etwa drei Monaten.”

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Hebel 6: Originelle Elemente & eigene Modelle

GUT:

,Die 3-Saulen-Regel der Altersvorsorge: gesetzlich, betrieblich, privat.”

Schlecht:

,Altersvorsorge umfasst verschiedene Moglichkeiten.”

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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Hebel 7: Saubere Struktur, keine Layout-Fehler, keine
versteckten Inhalte

GUT:

e Klar erkennbare Textblocke
e Keine verschachtelten Inhalte

e Technisch sauber umgesetzt — mobil wie Desktop

Schlecht:

Unlesbare Formatierung, versteckte Inhalte, Layout kaputt auf kleinen Displays

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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GPT Insights START  REPORTS  AIINSIGHTS  GPT KOMPASS  UBER GPT INSIGHTS  KONTAKT

AIO Optimierung

- AlO-Optimierung: Wie du Inhalte in Googles Al
Kompletter Leitfaden online:

' Overviews (KI-Ubersicht) sichtbar machst

Alle 7 Hebel, typische Fehler
und viele Praxisbeispiele
kompakt erklart.

Inhaltsverzeichnis

-t

. Warum du diesen Artikel brauchst

Was ist AIO — und warum es SEO verandert
Entscheidungspunkt: AIO oder Mensch?
Wie AlO denkt — die 5 Prinzipien

Die 7 Goldregeln fur AlO-Sichtbarkeit

AlO-ready Content — ein Muster zum Nachbauen
Fehler, die dich unsichtbar machen — trotz Rankings

Fazit: Wer gesehen werden will, muss maschinenkompatibel sein

0 i N @ g A W N

https:/gpt-insights.de/ai-insights/aio-

L Warum Google AlO falsche Antworten liefert — und was du daraus lernen
content-optimierung/

kannst
10. AlO gezielt triggern — was (nicht) funktioniert
11. Handlungsempfehlung & Abschluss

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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Rang Top Rang Differenz
Al Overview SISTRIX Rang

Quelle |

lumedis.de

AIO Hands-on Tipps

lubera.com 40 990
liebscher-bracht.com 46 972
deutsche-familienversicherung.de 41 065
Tipp 1: Domains, die uberdurchschnittlich ;o I
deximed.de 32 612
o ° °L - plantura.garden 37 454
oft in Al Overviews zitiert werden, liefern T o e
o o pflege.de 50 413
we rtvo“e H InNweise. deine-gesundheitswelt.de 36 361
usz.ch 27 316
Mit dem Wissen aus dieser Prasentation kannst du selbst ein gelenk-klinik.de 16 201
] allianz.de 49 274
eigenes Analyse-Setup bauen. Stalistacom 43 265
. . haufe.de 22 238
« / Schau dir systematisch an: barmer.de 15 188
gesundheit.gv.at 23 193]
« Wie strukturieren diese Seiten ihre Inhalte? studysmarter.de 18 181
utopia.de 29 190/
« Welche Textmuster, Fragen, Formulierungen tauchen immer helios-gesundheit.de 28 71 143
od £ verbraucherzentrale.de 45 184
wieder aut: edeka.de 47 185 138
. ] ] ] ] , , apotheken-umschau.de 26 148 122
 Gibt es Gemeinsamkeiten bei Autor:innen oder Formatierung: tk de 11 130 119
. samsung.com 48 152 104
Beobachten. Ableiten. Besser machen. netdoktor.de 6 105 99
msdmanuals.com 4 100 96
gesundheitsinformation.de 7 95 88
swr.de 38 111} 73
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AIO Hands-on Tipps

Tipp 2:
Al-Tracking-Tools

« Al Overviews
* Quellen
« Wettbewerber

lassen sich gezielt mit
Tools wie zum Beispiel
peec.al tracken

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

m Peec Al

0 Dashboard

~

3 Last 7 days ~ % All Competitors v 2 Al Overview v

Visibility &, Download

Percentage of chats mentioning each brand

Industry Ranking
Brands with highest visibility

go
' # Brand
22. Mai 2025 i
75 o @ Chefkoch 66,7 % 1 Chefkoch
Edeka 0,0 % ,
@ Lecker 0,0 % 2 E Edeka
50 @ Oetker 0,0 %
@ Einfach Backen 0,0 %
" & 3 @ Lecker
25 4 & Oetker
5 Einfach Backen
0 2
15. Ma 16. Ma 17. Mai 18. Ma 19. Ma 20. Mai 21. Ma 22. Mai
Recent ) Chefkoch Mentions &, Download
Chats using Al Overview that mentioned Chefkoch
Chat Mentions Created
~ Wasist ein schnelles und einfaches Rezept fir heute Abend? —
T L vor 12 Std.
cCi :‘.,Illl‘, ies u ‘_1 (& raches Reze (B]! LIl 'l'- ute Abend S :.~:,ﬁ'. RSN -.'i‘ auch und Olivendl. £s ist eln Klassisch
~ Welche Website hat die besten Backrezepte? =
a I Eelle niceht Adie aing Wahcite mit dan vootan Rarkro7eontan 4 NIpC © ail=} v oIl Y von den naereonlichen \Vor Lﬂ vor 12 Std.
ES gibt nicht die eine Website mit den besten Backrezepten, da dies subjektiv ist und von den personlichen Vo
~ Welche Website hat die besten Backrezepte? -
a Ec mibk alladaltela 10 IO 'h“‘ N O - A = acton RAar ro7onto Nt - ~ i © ¥ '-,'.'7 'O ‘onortiinmMm vaan moorc Ar /7 JLU Vor 1 Tag
CS ‘-;ﬂ._'[ 'll‘-h die eine Webhs ['-, ] e die be ol Backreze pLe }lul_ Cd aie .;,\_,w:"l‘_ KLUVE Ef. Wertl _J von “bests” stark va...
~ Welche Website hat die besten Backrezepte? VOr-2 Tasn
V' E gibt viele grof3artige Webslites mit Backrezepien, aber einige beliebte Optionen sind Backen macht glucklich, - g
Welche Website hat die besten Backrezepte? .
Paad :
: : w vor 3 Tagen
e ES gibt viele groBartige Websites mit Backrezepten, und die "beste"” ist subjektiv und hangt von Ihren personlich.. g . g

Position ©®

All Data

Sources
Sources used by Al Overview

Source

ilf chefkoch.de

5 google.com
£ backenmachtgluecklich.de
9¥ zeitschriften-abo.de

1 triviar.de

& madamecuisine.de

E edeka.de

1,6
18
10

2,5

All Sources

Sentiment ©
e 67
e 64
® 70

® 60

63

& 11:14:52

Visibility ®
48 %
18 %
14 %
10 %

0%

Used ©
67 %
62 %
29 %
24 %
20 %
20 %

20 %
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Die Funktionsweise von Al Overviews
und die Zitierfahigkeit von Quellen
analysiert man am besten mit Gemini 2.5

— welil genau dieses Modell die technische Grundlage der AlO-Antworten ist.

nnnnnnnnnnn berg | gpt-insights.de | Juni 2025 @
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AIO Hands-on Tipps

Tipp 3: Erstellung von Al
Overviews mit inklusive Fan-out

Queries simulieren

Mit dem Wissen aus dieser Prasentation kannst du
selbst einen eigenen Simulator bauen.

./ Beispiel:

e Custom Gemini 2.5 (Gem) konfiguriert auf AlO

Simulation

« Systematische Simulation der ersten 5 Schritte
der AlO Erstellung (Folien 36 bis 44)

« Keine 1:1-Nachbildung, aber gut geeignet fir
besseres Verstandnis des Erstellungsprozesses

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

Gemini
2.5Flash =

4 Eine Freundin oder einen Freund einladen

““---__...----------.-----......’

Einfach nur ®°
Suchphrase
eingeben

beste seo konferenz in deutschland

@/ ™= AIO Simulation © GPT Insights - Hanns Kronenberg + Benutzerdefiniertes Gem

® " ‘4 1. Suchintention analysieren
.

.
Ry » Typologisierung der Suchanfrage: Die Suchanfrage ist primar informativ, mit einer starken

: Tendenz zu transaktionalen Aspekten (der Nutzer sucht nach einer konkreten Empfehlung,
.' um moglicherweise eine Konferenz zu besuchen). Es handelt sich nicht um ein YMYL-Thema.

n

. » Nutzererwartung: Der Nutzer erwartet eine Liste oder Empfehlungen der besten SEO-

. Konferenzen in Deutschland, idealerweise mit kurzen Beschreibungen, die ihm bei der

| |

Auswahl helfen. Relevante Kriterien konnten Reputation, Inhalte, Zielgruppe und Termine sein.

Suchintention ®

2] 2. Fan-out aktivieren: Sub-Queries erzeugen
Ich werde die folgenden Sub-Queries verwenden, um eine umfassende Informationsbasis zu
schaffen:

ey > » "welche SEO konferenzen gibt es in deutschland"

Fan-out
Sub-Queries ®

» "top seo veranstaltungen deutschland”

» "beste online marketing konferenzen seo fokus deutschland"

» "erfahrungen seo konferenzen deutschland"
17 3. Echte Google-Suchanfragen ausfiihren
Anmerkung zu den Suchergebnissen: Die Suche nach "top seo veranstaltungen deutschland"
lieferte keine separaten Ergebnisse, da die Informationen bereits durch die umfassenderen
Suchanfragen abgedeckt wurden.
Priorisierung und Kommentierung der Ergebnisse:

1. https://www.seoberlin.de/konferenzen/:

» EEAT-Bewertung: Hohe Expertise und Vertrauenswurdigkeit. Die Seite konzentriert sich
auf SEO und listet Konferenzen sehr ubersichtlich auf, oft mit Datum, Ort und Art (vor
Ort, online, hybrid). Scheint eine gute Autoritat im Bereich SEO in Berlin zu sein.

» Snippet-Relevanz: Sehr hoch. Direkte tabellarische Auflistung von Konferenzen mit

relevanten Details.

Gemini fragen
-+ @

Da Gemini Fehler machen kann, auch bei Informationen uber Personen, solitest du die Antwoerten uberprufen. Datenschutz und Gemini
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Gemini
4 Eine Freundin oder einen Freund einladen PRO @
2.5Flash =

https://www.bsi.bund.de/DE/Themen/Unternehmen-und- ,

AIO Hands-on Tipps

guuuumERERHE s .
Organisationen/Informationen-und-

Einfach nur
URL oder Texte®"

[ ]
e I n ge be n P ™ A|O Citation Optimizer 1.2 © GPT Insights - Hanns Kronenberg « Benutzerdefiniertes Gem

° [ [
T I p p 4 : D e I n e I ge n es == A|O Citation Optimizer 1.2 ©® GPT Insights - Hanns Kronenberg

https://www.bsi.bund.de/DE/Themen/Unternehmen-und-Organisationen/Informationen-und-

Empfehlungen/Kuenstliche-...

Empfehlungen/Kuenstliche-Intelligenz/Deepfakes/deepfakes_node.html

AlO-Analyse-Gem bauen

h h % Executive Summary: AlO-Zitierfahigkeit auf einen Blick
S u C p rase n . Gesamturteil: Das Dokument des BSl ist eine exzellente, hochautoritative Quelle fur Informationen

f.. Z .t. . uber Deepfakes. Es bietet klare, strukturierte und faktisch korrekte Inhalte, die ein sehr hohes
u w4 Ie ru n ge n . Potenzial fur die Zitierung in Google Al Overviews haben, insbesondere aufgrund des hohen
|
.

oge o EEAT-Wertes der Quelle.
I d e n t [ fl ZI e re n ¢ Priorisierte AlO-Potenziale: Die 3 vielversprechendsten Suchphrasen fur Al Overviews.

selbst ein eigenes Analyse-Setup bauen. ** o By i S G596

"Deepfake Erkennung" (Score: 90)

Mit dem Wissen aus dieser Prasentation kannst du

. . "Gefahren von Deepfakes" (Score: 88)
¢ \/ B els p e l . E - E _A_T [ N Handlungsempfehlung: Lohnenswert @

"Tsamuns ' Wichtigste Erkenntnisse: Die hohe Autoritat des BSI als offizielle deutsche Behorde fur
bewe rte n Cybersicherheit verleiht dem Dokument einen herausragenden EEAT-Wert. Die Inhalte sind klar

g C u StO m G e m | N | 2 . 5 (G e m ) kO N f| gu r| e rt a u f AI O - strukturiert und liefern prazise Antworten auf wichtige Fragen rund um Deepfakes.

o*" '> 4 Detaillierte AlO-Analyse pro Suchphrase
.
M U Ste r 1. Suchphrase: "Was sind Deepfakes?"

D
|
'. Typ: Definition
Typischer AlO-Antwortmodus: Satzfragment, Definition

De.ta i I-An a lyse Score: 95

m it Beurteilung: sehr hohe Zitierchance, potenziell Primarquelle @

Extrahierbarkeit, Zitierfahigkeit Score-Detals & Begrindung:

Ti p p s zu r Klarheit der Antwort: 95 - Das Dokument bietet eine sehr klare und pragnante Definition von

« Systematische Content-Checks nach: Struktur,

Deepfakes im Einleitungsabschnitt.
O pti m ie ru n g Strukturelle Extrahierbarkeit: 95 — Die Definition ist im ersten Absatz leicht zu identifizieren
und extrahieren.

o funktioniert sehr gut: beim Beispiel rechts ist
wird die Quelle tatsachlich bei den ersten beiden .
Suchphrasen (Score >90) als AlO-Quelle genannt + ¢

Da Gemini Fehler machen kann, auch bei Informationen uber Personen, solltest du die Antworten uberprufen. Datenschutz und Gemini
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AlO Han C| s-on Ti PPS https://www.tk.de/service/app/2004134/kalorienrechner/einstie
g.app

P ™ A|O Citation Optimizer 1.2 ©® GPT Insights - Hanns Kronenberg + Benutzerdefiniertes Gem

o o o
B e I s I e l I K Ka lo rl e n - Re C h n e r (@ Diese Antwort dient lediglich Informationszwecken. Fir medizinische Beratung oder eine Diagnose
solltest du dich an eine medizinische Fachkraft wenden.

== A|O Citation Optimizer 1.2 © GPT Insights - Hanns Kronenberg
https://www.tk.de/service/app/2004134/kalorienrechner/einstieg.app

4 Executive Summary: AlO-Zitierfahigkeit auf einen Blick
. ‘ Gesamturteil: Das Dokument ist eine interaktive Applikation (Kalorienrechner) und bietet primar
eine Funktion, keine statischen Informationen. Es ist daher fur die direkte Zitierung in Google Al
«s® Overviews nur sehr eingeschrankt geeignet.
Priorisierte AlO-Potenziale: Die 3 vielversprechendsten Suchphrasen fur Al Overviews.
gn®® " "Kalorienrechner TK" (Score: 45)
aunnt® set® "TK Kalorienrechner Nutzung" (Score: 40)
smmmun® "Was ist ein Kalorienrechner?" (Score: 25)
DaS TOOl erke n nt: < mmmmmmmEEss Handlungsempfehlung: Wenig lohnenswert @

Wichtigste Erkenntnisse: Das Dokument ist eine Web-Anwendung und keine Inhaltsseite. Al

D i e We b 'An We n d u n g ( Ka Io ri e n rec h n e r) Overviews sind auf informative Inhalte ausgelegt, die direkt extrahiert werden konnen. Interaktive
oo o o, 0 ools werden in der Regel nicht direkt zitiert, sondern bestenfalls verlinkt.
enthilt zu wenig zitierbare Inhalte, et S TeSEnER SUEK et soncm Bestenle vt
. . (4 Detaillierte AlO-Analyse pro Suchphrase
u m a lS Qu e lle ] I1 AI Ove rVI EWS 1. Suchphrase: "Kalorienrechner TK"

Typ: Transaktional / Markenbezogen

b e rij C ks i C h t i gt z u We rd e n ° Typischer AIO-Antwortmodus: Satzfragment (direkter Link zur App)

Score: 45
Beurteilung: mittlere Chance bei bestimmten Queries
Score-Details & Begrundung:

[ X ] [ ] “
Fu r 2 ka lo rl e n bed a rf be rec h n e n Klarheit der Antwort: 50 - Die Seite ist der Kalorienrechner der TK, aber sie "antwortet" nicht
ran kt d ie U R L (o) rga 1] isc h unter d em im textlichen Sinne, sondern bietet das Tool an.

Strukturelle Extrahierbarkeit: 30 - Als Applikation gibt es keinen direkt extrahierbaren

AI OverView an Platz 1, Wird im AIO Textblock, der eine Antwort auf die Suchphrase ware.
aber nicht als Quelle verlinkt. Gemini ragen

+ Y

Da Gemini Fehler machen kann, auch bei Informationen uber Personen, solltest du die Antworten uberprifen. Datenschutz und Gemini
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Vorteile eines Custom Gemini 2.5 (Gem)
Dein Al-Flusterer fur bessere Zitierfahigkeit

Macht Redaktion und SEOs gezielt Al-ready
Transparenter und anpassbarer als externe Tools

Flustert Optimierungspotenzial 24/7 direkt ins Ohr
Erkennt Schwachen in Content-Struktur und Trust-

Signalen
Spart Zeit bei der Content-Optimierung

Kostenglinstig, schnell einsetzbar und
beliebig im Unternehmen skalierbar

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025
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AIO Hands-on Tipps

Tipp 5: Fur faule und ungeduldige SEOs
- Aleydas Al Search Content Optimizer
sofort nutzen

Wer es schnell und unkompliziert mochte, kann den kostenlosen Al
Search Content Optimizer von Aleyda Solis nutzen.

Custom GPT (ChatGPT), speziell fir Content-Checks im Al
Search Kontext

« Einfach Seite und Suchphrase eingeben - Sofort-Feedback
erhalten

« Basierend auf der Al Search Content Optimization Checklist von

Aleyda

« < Perfekt flir den schnellen Start, bevor du tiefer in die eigene
Analyse gehst.

&

https://chatgpt.com/g/g-68592a1f6e988191b0c7f802ac3308eb-the-

ai-search-content-optimizer

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

The Al Search Content Optimizer 4o - X, Gemeinsam nutzen

vignette osterreich

Hier kommt die Analyse zur Seite ADAC - Maut & Vignette Osterreich im Hinblick auf den Suchbegriff
Jvignette Osterreich”:

« Sichtbarkeit & Relevanz

» Die Seite deckt viele relevante Fragen ab: Vignettenarten, Preise (ab 9,30 € bis 103,80 € fur 2025),
digitale vs. Klebevignette, Kaufoptionen (ADAC-Portal, ASFINAG-Shop, im Ausland erhaltlich)

adsc.de +13

« Sie beantwortet also den Hauptnutzerbedarf sehr gut - dennoch gibt es Potenzial, die
Al-Such-Performance deutlich zu verbessern.

Bewertung & Optimierungs-Empfehlungen

1. Chunk-Level Retrieval
» Problem: Seite ist sehr lang, ohne klare Inhaltsstruktur fiir LLMs.

» Tipp: Implementiere klar benannte HTML-Abschnitte mit H2/H3 IDs wie #digital-vignette,
#preise-2025, #kaufoptionen, #digitale-streckenmaut . Dadurch kann ein LLM gezielt zur
passenden ,Chunk”-Antwort springen.

2. Answer Synthesis
» Problem: Informationen sind verteilt, oft in FlieBtext.

« Tipp: Am Anfang kurze Antworten in FAQ- oder Bullet-Form - z.B. ,Was kostet die Vignette?”, ,Wo
kaufe ich sie?”. LLMs konnen diese pragnanten Antworten direkt ziehen.

3. Citation-Worthiness

« Starken: Preise und Bedingungen sind aktuell und zuverlassig (2025-Preise).

» Tipp: Flige Datenquelle-Datum hinzu - etwa: ,Preise laut ADAC-Stand 1. Dezember 2024" - damit die
Al erkennt, dass die Infos aktuell und zitierbar ¢ 2

Stelle irgendeine Frage

-

o

ChatGPT kann Fehler machen. Uberpriife wichtige Informationen. Siehe Cookie-Voreinstellungen.
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AIO Hands-on Tipps

Tipp 6: Du bist von Al Overviews nur

o . o g~ chrome web store Q_  Erweiterungen und Designs suchen
noch genervt? Verstecke sie mit dieser
Chrome Erweiterung (AD) Hide Google Al Overviews
Al Overviews werden uber bestimmten Google-URLs mit dem 4,5 % (695 Bewertungen) < Teilen
Bestandteil ,,folsrch“ asynchron (AJAX-basierten) geladen. Das Erweiterung  Funktionen & Oberflache  90.000 Nutzer

Plugin (90.000 Nutzer) unterbindet das.

Al overviews are experimental. Learn more

To exit Big Picture mode on Steam, you can:

Ernsthafter Hintergrund zu folsrch:

1. Open Steam’s Big Picture

2. Go to the Power submenu

« folsrch halt eine Menge Daten bereit, welche zum Beispiel 3. Select Minimize Steam or Exit Big Picture @)

() github.com
Issues with minimize Steam or
t from Big Picture #10272

den Query Intent und Fan-out sichtbar machen konnen

« Eventuell haben wir bald Tools, welche die Daten einfach

Show more v

sichtbar machen

& . Before After
https://chromewebstore.google.com/detail/hide-google-

ai-overviews/neibhohkbmfjninidnaoacabkjonbahn?hl=de

— : I
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Ausblick: Wie geht es mit Al Overviews weiter?

Hanns Kronenberg | gpt-insights.de | Juni 2025

Google wird Al Overviews kontinuierlich weiterentwickeln
und ausbauen

Neue Formate, neue Segmente — auch verstarkt in vertikalen
Suchbereichen

Das System wird dynamisch bleiben — standiges Lernen
und Anpassen ist notig

Moglicherweise sind Al Overviews nur eine
Ubergangslésung auf dem Weg zum Al Mode als Standard

il .
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