Predictive SEO

Willkommen im AI—First—Z‘e‘ita'I.t_er
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Was hat Hansi mit SEO zu tun?
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Langere Texte <title>Noch mehr User-Intent & Call2Action!</title>

<h1>Schonere Headline, nur eine</h1>
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Mehr Keywords in den Text!
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Affen-SEO
Sind wir also doch wie Hansi?

2P @
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Erfolgreicher Suchmaschinen-Optimierung
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Mittlerweile ist SEO sehr komplex und vielfaltig geworden.

imilere

Was opt

opt

Zuyeriassige Erreichbarkeit

robots txt-Zustand
Crawlbudget-Effizienz
Crawler-Rendering Taughichkeit [Chrome 41
Sarver-Side Rendering
Non-J5-Rendenng-Ansicht

Cricital Rendernng Path
Asynchrones Nachladen sekundarer Inhalte
Pagespead Blidar
HTTP2-Optimierung
Reauest-Anzahl reduzieren
Browser-Caching
Viewpart-Ansichten

Einbindung extermer Skripts
CON-Nutzung

Server-Optimisrung
Indexierungsstand relevanter URLS
XML-Sitemaps

Wechselnde URL-Strukturen
Weiterleitungsketten

Subdomams

Intarne Suchergebnissa
technischer Duplicate Contant

| Renderin

meSpeed B VMewports

p

Technical

Zudtored

Indexre 8 Index-

Non-HTML im Index

Gehackie UALS

| Blockierts Ressowrcen | robots, ixt)

Eindeutige URL-Struktur

Paginierung

Strukturefler Thin Content

Struktureller Duplicate Content
Parameter

j Mehrsprachigkeit

Validas HTAVIL

Samantisches HTML

Strukturierte Daten

Mets-Daten

0G-Daten

Linkjuice-Flow

Anchor-Texte

Siloing

Linkgestaltung

Klickpfade

Ausgehende Verlinkung

Sprungmarken (TOC)

Menu- und Footer

Aktualitat und Relevanz

Thematische Cluster (Themen-Siloing)

Fehlende Keyword-Cluster

E-A-T

Lesbarkeit

Multimadalitat

Keyword-Fokussierung

Bilder-Optimisrung

PDF-Optimiarung

Video-Optimierung

sanstige Assets

Farmale Kriterien [Lange und Co.}

Featurad Snippets

Verticals

User-ntent-Snippet-Matching

Retwrn-To-SERP-Rate

Underperforming Snippets (CTR)

Entity-Box Zustand

Wikidata

r

ukty

WebmteStr

Semanb

Interre Verickurg

conkent

Texbrbolte

Content

Broken Unkbuilding

Mantion Linkbullding

Linkbuliding Uber Content-Marketing

| Wettbewerbs-Backlinkprofil nachbauen
NAP-Vereinheitlichung

jl Google-Maps, Bing-Maps, Apple-Maps
Genereller Bewertungs-Aufoau
Fake-Bawertungen abbauen

Jll Mangement negativer Bewertungen
Kerninformationen (ein)pflegen
Anreichung mit Daten / Fotos

Ml RegelmaRiges Posting & Pflege

Local Citations aufbauen

Backlinks aus lokalen Branchenpartalen

Backinks
| Konsi ; Backlinkpraol

| ryBlsine | Bewertus
<«

A |

Citati



Wann optimiere ich was?

Die Wahl der passenden MalSsnahme zur richtigen Zeit ist entscheidend!
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Wie intensiv und vollstandig optimiere ich?

Diese Frage wird in Zukunft immer wichtiger

Bendtigen wir wirklich far

jede Kategorie einen

eigenen , SEO-Text“? . .
& Reichen nicht auch 4

Sekunden schon als First
Contentful Paint? Es
waren doch 9 vorher!

Soll ich wirklich fur alle
Produkte meine Texte
optimieren?

® mindshape
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Worum geht es eigentlich?

Um Budgets!
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P,
a @ | PS: SEO verursacht oft die meisten Kosten
A in anderen Gewerken (IT, Redaktion,...)
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Der Aus-Dem-Bauch-Raus-SEO sagt dann:

,Egal was das kostet, wir drucken
mal ein paar Knopfe und dann
wird das schon werden.”
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Wie klingt das?
Wir kbnnen vorhersagen,

was unsere SEO-Malsnahmen
(an Geld) bringen!
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Das SEO-ROI-Spiel

Annahme: 20.000 monatliche Impressions aus GSC aka Suchvolumen monatlich

6% SERP-CTR, Position 4 Ll SERP-CTR, 4.000
Besucher Besucher
Kaufer Kaufer

31 Kaufer x 450€ Warenkorb LESLLVIA L 104 Kaufer x 450€ Warenkorb e 2Lk
Umsatz Umsatz

1.400 EUR 4.700 EUR

10% Marketing-Share max. Aufwand 10% Marketing-Share max. Aufwand
() ()

& mindshape
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Daten statt raten!
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CTR-Graphen

coe Sind ZU a”gemein- Organic Click Thru Rate by Search Position

40%
e
35% 1
30%
;:, 25%
E 20%
5 15% A Prozentuale Klickwahrscheinlichkeit von Rankingposition
o e 1 bis 11
o
10% =) - 59,59%
60%
A% - 5
oo
35_ A A ..A.I.A..‘
7 08 8 10 11 12 131
309 Search Rank Position
25
20 40%
o
5
15 4
10 4 30%
s
0 ¢ t——b——t——t———t 20%
1 5 9 13 17 21 15,82%
Exact Position
Branded ¥ Unbranded 10% 7.92%
511% ar
Y o
- o 5% 1% 103% 073 0,17%
0% - - I S e s— '
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1

https://www.sistrix.de/news/klickwahrscheinlichkeiten-in-den-google-serps/
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Wir mochten nicht mehr raten.




Which of the following technical skills do you think will
be most needed in agencies two years from now?

Data science + analysis |, 72
Conversion rate optimization — 59.3%
computer Science/al [ KGN -~
Technical SEO [, < o
Campaign management _39.5%
Ease with martech/adtech tools || GNGNGNGNGNNEEEEEEEEEE 7
video production [ KGN :c s>
programming |GGG
Web and/or app development — 30.9%
Graphic design — 22.2%

Other (please specify) [ 5.6%
0% 20% 40% 60% 80%

n=243 Data Science, Analytics, Al!
19

Quelle: https://downloads.digitalmarketingdepot.com/MTC_1811_DigAgcySur_landingpage.html



Und es wird Zeit... bevor wir abgehangt werden!

Die nachste SEO-Evolutionsstufe ist doch klar, oder?

Was ist unsere Antwort!?

Al-First Company
(Rankbrain und Co.)

Technisches SEO

Pagespeed & Mobile
Content-Offensive & WDF*IDF

(viele & lange Texte, ,kurvenoptimiert”)

EAT

Linkbuilding
(Linkkauf, Linktausch)

JATAYA

Links & Pagerank

m Googe
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Mit Daten zum Ziel

Predictive SEO

» mindshape



,Was ist Predictive SEO?”
SEO fragt SEOs

Predictive SEO und damit die Frage ,was passiert demnachst?“ ist eines der altesten
Konzepte im Marketing (,Bereite Dich rechtzeitig vor!“) und es ist deshalb so erfolgreich,
weil die meisten Unternehmen solche Selbstverstandlichkeiten auch 2019 noch als neue
Idee feiern und planmaBig online nur eines machen: Verschlafen.

Mario Fischer

a Unter Predictive SEO verstehe ich so
~ zu optimieren, dass ein
\ '\? vorauszuahnender Effekt bzw.

',%_ spezifisches Ziel in vorausbestimmter

Auspragung erreicht wird.

Predictive SEO ist fir mich zu ranken, bevor ein Thema gesucht wird.
Wichtig sind hier wiederkehrende Events und Jahreszahlen aber auch gut
funktionierende Schlagwortseiten, die grade bei Verlagen Traffic zu neuen
Themen erst mal sammeln, bis man eine sinnvolle Meldung hat. Vor allem
tber sehen wir regelméaBig, dass bei einer Lage ein News-Artikel das

Jens Fauldrath Ranking einer Schlagwortseite Gbernimmt, wenn diese vorher da war.
Ohne das vorherige Rankings ist eine Platzierung im organischem Index
schwerer. Fazit: Berlcksichtige zuklnftige Ereignisse bei der

Trends vorhersehen und Konzeptionierung Deiner Website direkt mit. Es wird helfen!
maglichst frihzeitig

MaBnahmen treffen, um dann
optimal aufgestellt zu sein,
wenn es passiert.

Markus Hovener A m|nd5ha pe




Predictive SEO

Ein Vorschlag zur Definition

Auf ein Thema optimieren, bevor es relevant wird.

Auf ein Keyword optimieren, das erst noch
Suchvolumen bekommen wird — und dann Erster sein.

23
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Predictive SEO 2011

... das war einmal!

Eva Rausch von Traubenberg
auf der SMX 2011

Predictive SEO mit Events

Welche Ereignisse sind ,vorhersehbar"?

Evgngg
» |wiederkehrends ), saisonale Ereignisse

» Suchfrequenz & mediales Interesse steigt zum Ereignis hinan

Quelle: https://de.scribd.com/document/52692691/Predictive-SEO



Predictive SEO als Antwort auf Googles ,Al-First”

8 Jahre spater...

25

Predictive Analytics verwendet
historische Daten, um zukiinftige

Ereignisse vorherzusagen.

https://de.mathworks.com/discovery/predictive-analytics.html

Predictive Analytics st ein Bereich des Data Minings, der sich mit der Vorhersage
(prediction) der wahrscheinlichen Zukunft und Trends auseinandersetzt

Was ist Predictive Analytics? - Definition von ... - Computer Weekly
https:/Avww.computerweekly. com/de/definition/Predictive-Analytics

© Informationen 2u diesem Ergebnis B Foedback geber
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Predictive SEO 2019

Herleitung von Predictive Analytics

ﬁ Daten nutzen, um Optimierungserfolge vorherzusehen.

Selbstlernende statistische Verfahren (aka Machine Learning) anwenden,
um zukunftige Ergebnisse von SEO zu berechnen.

y & mindshape



Exkurs: Machine Learning kurz erklart Unklassifizierte
Zu kurz und unvollstandig... Daten

oo oo oo
o—0 o—0 o0

Trainings-Set
Daten ; -~

mit
Klassifizierung

Zu 80% korrekt
klassifizierte Daten

Pos.4 2> CTR 12% Pos.4 2> CTR 12%
Pos.2 > CTR ??
(0) 0)
Pos. 1 = CTR 60% Pos. 1 = CTR 60% Pos. 1= CTR 22
80% Accuracy
bzw.

2,3 RSME .
27 (root square mean error) & mmdShape



Predictive SEO mit Machine Learning

Vorteile und Herausforderungen
Herausforderungen:

Neue Themenfelder, die noch zum Skill-Set dazu
kommen?

SEOs mussen nicht mehr raten

GroRe Datenmengen verarbeiten (Big Data) = Data-Mining, Statistik, Machine Learning

Vorhersagen auch bei undurchsichtigen Wir haben oft nicht alle Daten!
Merkmal-Konstellation Google (vielleicht schon)

Backlinkdaten

Man erhalt Qualitatsurteil Gber Vorhersagequalitat
von Datenanalysen

User-Signals

SERP-Daten

» mindshape
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Ein Case mit Predictive SEO

CTR-Vorhersage

» mindshape
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Predictive SEO:

Wie viel Zeit durfen wir in die
Optimierung des Keyword-Clusters
,schuhe kaufen” stecken, wenn wir
das Ranking flir das Hauptkeyword
damit von 8 auf 3 bringen konnen?

Besucher

Welche Kosten darf ich

verursachen, damit ich
rentabel mit meinem

SEO bin? —
 —

» mindshape
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Extract

Transform

Load
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CTR-Daten aus der GSC holen

= Uber GSC-AP]

= Position <= 10 (nur erste Seite)

= Klicks > 10 (Datenrauschen reduzieren) Daten
mit
= Als Datensatz abspeichern: Klassifizierung
id keyword impressions clicks position ctr
1 schuhe kaufen 2613716 70419 8.2 269

Pos.4 2> CTR 12%

Pos. 1 =2 CTR 60%

= .. das Ganze moglichst oft: ca. 4.000 Datensatze

32 » mindshape
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GSC-Daten holen

GSC-Daten

Google-SERP

" node.js (Javascript-Server) & puppeteer von Google

P

uppeteer

[ N B N WY

N o O WO 00O SN Y

const puppeteer

require( 'puppeteer’);

Let scrape async (query) => {
const browser puppeteer. launch({headless: true, devtools: false});
const page browser.newPage();

page.setViewport({
width: 1920,
height: 10886

)i

{
page.-goto('https://google.de’, { waitUntil: 'networkidle@' })
page-type( 'input[name=q]*, query, { delay: 15 })
page-keyboard.press('Enter');

¢ page.waitforSelector('#fbar', { timeout: 3098 })

page.addScriptTag({url: “https://code.jquery.com/jquery-3.2.1.min.js'})

const result page.evaluate((gquery) -> {

imageExists ("h2:contains("Bilder zu™),h3:contains("Bilder zu™)').length;
(imageExists) {
imagebox.push({

'exists’ i IR
'offset’ : ¥('h2:contains("Bilder zu"),h3:contains("Bilder zu")').
"height' : 3('h2:contains("Bilder zu"),h3:contains("Bilder zu")').

1)

offset().top,
parent().parent() .height()



o
GSC-Daten holen| e
GSC-Daten Google-SERP x Loy

35



GSC-Daten Google-SERP JSON-Save S

GSC-Daten holen

(1. |
(1. =
) ‘rechtespalte”: [ .. ], .
= Abspeichern der SERP als JSON e
maps":
{

"exists": 1,

"offset”: 832, .
"height”: 656
{ }
"query™: "schuhe kaufen", 1,
"actualkeyword™: null, "onebox": [],
"verticals": "AlleShoppingMapsBilderVideos", "fagbox": [],
"resultStots”: "262.008.000°, "pla": []
"datum”: 1553290229156, \
"organic": [ ’ z
{
"title": "Schuhe online kaufen | Upgrade fur delnen Schuhschrank | ZALANDO",
"url™: "htt ps:/ fuwa. zzlando.de/schube /",
*desc™: "Schuhe bei Zslando kaufen v Entdecke aktuslle Schuhtrends fir Damen, Herren und Kinder  Finde deine Lieblingsmodelle mit s
“sitelinks”: “Damenschuhe ¢ Lost Ink Schuhe online kaufen Designer Schuhe * GUESS Schuhe”,
“stars": "7,
“offset™: 1525,
“height™: 106
L
{
"title": "Schuhe ginstig online kaufen | ABOUT YOU SALE", e
*url™: "h’.!p-.:/,’Ln‘.w.a:c)ut)m._de,‘{rau.-n/‘a.c'.e,’s::huh:—",
“desc®: "Schuhe ginstig + versendkostenfrei bei ABOUT YOU | Tolle Mode wie ginstige Schuhe in grofer Vielfalt und mit kostenlosen Ver
“sitelinks™: ",
“stars”: "7, R
“offset”: 1661, ——

“height”: B6

L1 2

T
e

ad




GSC-Daten holen

Dann JSON fir JSON einlesen und Faktoren berechnen (mit python) und als CSV speichern:

_gsc_clicks, gsc_ctr, _gsc_impressions, _gsc_position, _query, query_isbrand, query_words, adsTopHeightSum,
adt_1,adt 1 height, adt_1 order, adt 2, adt 2 height, adt_2_order, adt_3, adt_3 height, adt 3 order, adt_4,

adt 4 height, adt 4 order, box_fagbox, box _fagbox_height, box_fagbox_order, box_image, box_image height,
box_image order, box_maps, box_maps_height, box_maps_order, box_news, box_news_height, box_news_order,
box_onebox, box_onebox_height, box _onebox_order, box_pla, box_pla_height, box_pla_order, box_videos,
box_videos_height, box_videos order, hdtb_images_first, hdtb_images pos, hdtb _maps_first, hdtb _maps_pos,
hdtb_news_first, hdtb_news_ pos, hdtb_shopping_first, hdtb _shopping pos, hdtb_videos first, hdtb videos pos, o 1,
o 10,0 10 desclen, o 10 height, o 10 order, o _10 titlelen, o 10 url, o 1 desclen, o 1 height, 0 1 order,

o 1 titlelen,o0 1 url,o0 2,0 2 desclen, o 2 height, 0o 2 order, o_2 titlelen,o0 2 url,0 3,0 3 desclen, o_3 height,
o 3 order, o_3 titlelen,o0 3 url,0 4,0 4 desclen, o 4 height, o 4 order, 0o 4 titlelen,o0 4 url,0 5,0 5 desclen,
o 5 height,0 5 order, 0 5 titlelen,o0 5 url,0 6,0 6 desclen, o 6 height, o 6 order, o_6 titlelen,o 6 url, o 7,

o 7 desclen, o_7 height, o 7 order,o 7 titlelen,o 7 url, 0 8,0 8 desclen,o 8 height, o 8 order, o 8 titlelen,

o 8 url,0 9,0 9 desclen,o 9 height, 0o 9 order, 0 9 titlelen, o_9 url, o_ownheight, o_ownorder, o_ownpos, ...

37



Welche Werkzeuge flr Machine Learning?
Von GUI bis Code.

@ python’

pandas, scikit-learn,
xgboost, matplotlib,
prophet

Trainings-Set

Daten
Open for Innovation mit

KN I M E Klassifizierung

Test-Set

@ rapidminer

38 & mindshape



Daten in Rapidminer einlesen

GSC-Daten

b

Google-SERP

JSON-Save

AQQ new dats sets on the lefl. Details for the selected dala are shown below. You can changs he data with the Rollowing actions. (O

2% TRANSFORM

Maadar
70419
20559
7245
23975
1893
1752
1292
1192
1107

248

«" CLEANSE

2.630

2.950

8.270

2130

3.800

2.980

2.240

2.160

493980

1.620

5.640

8.640

B GENERATE 3 PIVOT

_qsc_Iimpress..
Nuslor

2613716
696520
78145
52939
BRTTE
46113
43284
53274
54029
1800
63478
12418

11141

_gsc_imp_cla.,

Calegow
ranged
ranged

range4d

ranged
ranges
ranged
ranged
ranged
ranged
ranges

=nged

>+ MERGE

_qgsc_position
Nurders

2200
2600
2800
1500

3300

|_query

éCziux;

_query_ishrand
E Nua e

_query words

Muodar

[N

Verarbeiten

adsTopHeigh.

Nuder

145

283

164
230
es
184

145

380

Einlesen

|adt 1
| Nuelar

adt 1 _height

Neober

164
145

184

MODEL

adt 1 _order

Nuwder

rapidminer

CHARTS

{adt 2

[ ey

CREATE PROCESS

adt 2 height
Nosdow

HIS

>



Vorhersage-Starke Merkmale werden ausgewahlt

€ RESTART { BACK ) NEXT

Selacted: 76 / Total 116
. Dezeled Red Deselect Yallow J Saled All x Desaled All
Sefacted Status 7 Quany Name Correlation ID-nass Stablirty Missing Text-ness
@ ' o_7_url KFE o ; : e
===
S
] 08 wrl
m
——
PE——
@ o_9_url
m
—
. S o_ownhaght
= 0_2_height
= o_7T_desclen
B
& = ] 0_owWnpos
& —_— o_max
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Auto Model-Mode

Rapidminer testet unterschiedliche Modelle

Overview

Accuracy

B0%
75% 1
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Predicted CTR: 1 4,3

30

Prediction durchfiihren .A »

Predictive SEQ:
Welche CTR werden wir fir
,schuhe kaufen” auf Position 3

haben (statt derzeit Pos. 8)7?

SERP-CTR, Position 3

(mit 73% Wahrscheinlichkeit)




Ergebnis

Ein happy SEO-Mensch

Wir konnen flr definierte Datensets aus der GSC ein Model aufbauen und mit
73% Sicherheit CTR-Bereiche fur definierte Rankingpositionen berechnen lassen.

Lohnt es sich, wenn man hier Content-
Arbeiten, Template-Arbeiten usw.
anstellt, damit das Keywordset im
Ranking steigt? Oder ist das nicht
rentabel?

fur ,schuhe kaufen” 2.860
14,3% SERP-CTR, Position 3 Besucher

To be done: Qualitative Merkmale hinzufligen:
- Auftreten bestimmter Terme in Snippets
- Domain-Authority der Treffer &
Bekanntheit von Marken (zalando vs. Schuhe Kunze)

- Weitere Merkmale, die das Model-Training verbessern
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Weitere Einsatzmoglichkeiten
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Einsatzmoglichkeiten
flr Predictive SEO

Ranking und SERP

= CTR-Berechnung

= SERP-Zusammenstellung

Ist ein Snippet bzw. eine URL

transaktional oder informatorisch?

Google

Info

Info

Info

Info

Trans

Info

-
/O

yachiversicherung empfehlung

Drum priife, wer sich bindet - Die Yacht
hitps/Mww.yacht.ce/panoramalversicherung/versicherungs_news/ . .'a78907.ntml v
Besonders prelswerta Pramizsn fur mahrare Bootsmodelle boten im Test ubrigens Bavarls

Yachtversicherungen, HLP-Hanse, Neubacher Yachtversicherungen

Boolsversicherung - Glnstige Kasko- und Haftpflichtversicherungen ...
https /Avww test de/Bootsversicherung-Guenstige-Kasko-und-Haftpfechiversicherunge.
19.03.2013 - Eigner bendtigen 1ir ihr Segel- ader Motorboot eigenan Haftpflicht- und Kaskoschutz Die

Boots-Haftpflichtversicherung springt ein, wenn

Bootsversicherung - Unser Rat - Stiftung Warentest
https-/ww test de/Bootsversicherung-Guenstige-Kasko-und-Haftpfechiversichemungen-
19.03.2013 - Esgner benotigen fur ihr Sagel- ader Motorboot sigenen Haflpflicht- und Kaskoschutz Dis

Boots-Haftpflichtversicherung speingt ein, wenn

Empfehlungen fiir Yachtversicherung erbeten - Regeln und Gesetze ...
hilps /vww.segein-forum.del.. /66113-empfehlungen-fir-yachiversicherung-erbeteny »
21052018 - 20 Posts - 14 Autaren

Da das Pantaanius-Thema von Orage dicht gamacht wurde, mach ich hier mal 6in neuss Thema auf

Heute gab's Post 50% Beitragserhdhung

Wassersportversicherungen - FUr Skipper, Crew und Boot | ADAC
hitps_/\veww.adac de/l . versicherungen/wasserspornversicherung/tarire-und-leistungens
Ob unter Sageln ader mit Motorkraft. Ob auf Binnengewassem oder auf dem ofienan Meer Die ADAC

Wassarsport-Versicherung bistat lhnen als Bootsbasitzer,

Bootsversicherung: Angebote anfordern - Bootsversicherungen

https_/ww boote-magazn defratgeber/bootsversicherung himl ~

Hamburger Yacht-Versicherung Schomacker Varsicherungsmakler  Versicherungsburo Harry Minor
- Generalagentur der Mannhsimer Versicherung AG

Bootsversicherung Vergleich
nttps /vwww schomacker de/bootsversicherung-vergleich niml v



Einsatzmoglichkeiten
flr Predictive SEO

Ranking und SERP

= CTR-Berechnung

= SERP-Zusammenstellung

= Keyword-Klassifizierung

48

Trainingsset aufbauen

anwenden

= Sind meine 50.000 Keywords jeweils

\=1 transaktional oder informatorisch?

GO gle schuhe kaufen
schuhe kaufen = trans.

Alle

GO g |e hohe eiffelturm

.‘-‘.Ilol Silder |Sm

Danach: Transaktional/Informatorisch fiir alle

hohe eiffelturm = inform.

Keywords ohne Google-SERP bestimmen.




Einsatzmoglichkeiten
flr Predictive SEO

Ranking und SERP Wie gut ist meine neue URL,

= CTR-Berechnung kann ich den Content so veroffentlichen?

= SERP-Zusammenstellung
= Anzahl Worter
-
" |esbarkeitsindex
= Keyword-Klassifizierung = Anzahl Bilder

Content & User-Signals = Menge der Zwischendberschriften

= Content-Qualitat
Klassifizierung: Verweildauer auf URL
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Predictive SEO und Data-Driven SEO setzen
ein ganz neues Skill-Set voraus. Erweiterte Teams!

Nur mit Excel kommt ihr nicht mehr weiter.

Es gibt immer weniger Tricks & Hacks. Wer
berechenbares, strategisches SEO macht, wird
gewinnen. -

=
Druckt nicht nur blind Knopfe. Nutzt Daten! ‘ﬁ. ﬁ
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