
Predictive SEO
Willkommen im AI-First-Zeitalter
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Ursache

Wirkung
Hansi
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Was hat Hansi mit SEO zu tun?
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<h1>Schönere Headline, nur eine</h1>

<title>Noch mehr User-Intent & Call2Action!</title>

Mehr Keywords in den Text!

Längere Texte
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<title>-Optimierung

Ursache

Wirkung?
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Affen-SEO

Sind wir also doch wie Hansi?



Erfolgreicher Suchmaschinen-Optimierung
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3 Faktoren



Was optimiere ich?
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Mittlerweile ist SEO sehr komplex und vielfältig geworden.

Wow, was soll ich bloß 
optimieren?



Wann optimiere ich was?
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Die Wahl der passenden Maßnahme zur richtigen Zeit ist entscheidend!

ScoreCard

Retro

Drei Monate

Reporting
& 

Doku

Bewertung & Planung

DoingReview

Lisa
Peer

OKR
Operative Optimierung

Prozesse & Kanban

Nä
ch

st
e 

Ite
ra

tio
n



Wie intensiv und vollständig optimiere ich?
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Diese Frage wird in Zukunft immer wichtiger

Benötigen wir wirklich für 
jede Kategorie einen 
eigenen „SEO-Text“?

Reichen nicht auch 4 
Sekunden schon als First 
Contentful Paint? Es 
waren doch 9 vorher!

Soll ich wirklich für alle
Produkte meine Texte 
optimieren?
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Worum geht es eigentlich?

Um Budgets!
Bekommen wir die 
Investition für dieses 
SEO überhaupt wieder 
raus?
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Bekommen wir die 
Investition für dieses 
SEO überhaupt wieder 
raus?

Wenn ich
(a) die richtigen Maßnahmen auswähle
(b) zur richtigen Zeit in passender Reihenfolge…

…wie viel SEO-Kosten darf ich verursachen, 
damit die Optimierungen rentabel sind?

PS: SEO verursacht oft die meisten Kosten 
in anderen Gewerken (IT, Redaktion,…)

? ?
?
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Der Aus-Dem-Bauch-Raus-SEO sagt dann:

„Egal was das kostet, wir drücken 
mal ein paar Knöpfe und dann 

wird das schon werden.“
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Wie klingt das?

Wir können vorhersagen, 
was unsere SEO-Maßnahmen 

(an Geld) bringen!



4.000 
Besucher

20% SERP-CTR, Position 2

104 
Käufer

2,6% CTR x 4.000

46.800 EUR 
Umsatz

104 Käufer x 450€ Warenkorb

4.700 EUR 
max. Aufwand 
SEO

10% Marketing-Share

Nach mehr SEO-Einsatz

Das SEO-ROI-Spiel
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Annahme: 20.000 monatliche Impressions aus GSC aka Suchvolumen monatlich

1.200 
Besucher6% SERP-CTR, Position 4

31 
Käufer

2,6% CTR x 1.200

14.000 EUR 
Umsatz

31 Käufer x 450€ Warenkorb

1.400 EUR 
max. Aufwand 
SEO

10% Marketing-Share

Status-Quo

15
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Daten statt raten!



CTR-Graphen
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…sind zu allgemein.

https://www.sistrix.de/news/klickwahrscheinlichkeiten-in-den-google-serps/
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Wir möchten nicht mehr raten.

Was ist die nächste 
Evolutionsstufe im SEO?
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Data Science, Analytics, AI!

Quelle: https://downloads.digitalmarketingdepot.com/MTC_1811_DigAgcySur_landingpage.html



Und es wird Zeit… bevor wir abgehängt werden!
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Die nächste SEO-Evolutionsstufe ist doch klar, oder?

Links & Pagerank

Linkbuilding
(Linkkauf, Linktausch)

Content-Offensive & WDF*IDF
(viele & lange Texte, „kurvenoptimiert“)

EAT

Pagespeed & Mobile

Technisches SEO

AI-First Company
(Rankbrain und Co.)

Was ist unsere Antwort!?
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Mit Daten zum Ziel

Predictive SEO



„Was ist Predictive SEO?“
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SEO fragt SEOs

Mario Fischer

Predictive SEO und damit die Frage „was passiert demnächst?“ ist eines der ältesten 
Konzepte im Marketing („Bereite Dich rechtzeitig vor!“) und es ist deshalb so erfolgreich, 
weil die meisten Unternehmen solche Selbstverständlichkeiten auch 2019 noch als neue 
Idee feiern und planmäßig online nur eines machen: Verschlafen. 

Unter Predictive SEO verstehe ich so 
zu optimieren, dass ein 
vorauszuahnender Effekt bzw. 
spezifisches Ziel in vorausbestimmter 
Ausprägung erreicht wird.

Olaf Kopp

Trends vorhersehen und 
möglichst frühzeitig 
Maßnahmen treffen, um dann 
optimal aufgestellt zu sein, 
wenn es passiert.

Markus Hövener

Predictive SEO ist für mich zu ranken, bevor ein Thema gesucht wird. 
Wichtig sind hier wiederkehrende Events und Jahreszahlen aber auch gut 
funktionierende Schlagwortseiten, die grade bei Verlagen Traffic zu neuen 
Themen erst mal sammeln, bis man eine sinnvolle Meldung hat. Vor allem 
über sehen wir regelmäßig, dass bei einer Lage ein News-Artikel das 
Ranking einer Schlagwortseite übernimmt, wenn diese vorher da war. 
Ohne das vorherige Rankings ist eine Platzierung im organischem Index 
schwerer. Fazit: Berücksichtige zukünftige Ereignisse bei der 
Konzeptionierung Deiner Website direkt mit. Es wird helfen!

Jens Fauldrath



Predictive SEO
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Ein Vorschlag zur Definition

Auf ein Thema optimieren, bevor es relevant wird.

Auf ein Keyword optimieren, das erst noch 
Suchvolumen bekommen wird – und dann Erster sein.



Predictive SEO mit Events

Predictive SEO 2011
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… das war einmal!

Eva Rausch von Traubenberg 
auf der SMX 2011

Quelle: https://de.scribd.com/document/52692691/Predictive-SEO



Predictive SEO als Antwort auf Googles „AI-First“
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8 Jahre später…

Predictive Analytics verwendet 
historische Daten, um zukünftige 
Ereignisse vorherzusagen. 
https://de.mathworks.com/discovery/predictive-analytics.html



Predictive SEO 2019
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Herleitung von Predictive Analytics

Daten nutzen, um Optimierungserfolge vorherzusehen.

Selbstlernende statistische Verfahren (aka Machine Learning) anwenden, 
um zukünftige Ergebnisse von SEO zu berechnen.



Exkurs: Machine Learning kurz erklärt
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Zu kurz und unvollständig…

Daten
mit

Klassifizierung

Test-Set

Pos. 4 à CTR 12%
Pos. 1 à CTR 60%

…

Pos. 4 à CTR 12%
Pos. 1 à CTR 60%

…

Pos. 2 à CTR ??
Pos. 1 à CTR ??

Trainings-Set

Test-Set

80% Accuracy
bzw. 
2,3  RSME 
(root square mean error)

Unklassifizierte 
Daten

Zu 80% korrekt 
klassifizierte Daten



Predictive SEO mit Machine Learning
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Vorteile und Herausforderungen

Neue Themenfelder, die noch zum Skill-Set dazu 
kommen? 

§ Data-Mining, Statistik, Machine Learning

Wir haben oft nicht alle Daten! 
Google (vielleicht schon)

§ Backlinkdaten

§ User-Signals

§ SERP-Daten

§ …

Herausforderungen:Vorteile:

Große Datenmengen verarbeiten (Big Data)

Vorhersagen auch bei undurchsichtigen 
Merkmal-Konstellation

Man erhält Qualitätsurteil über Vorhersagequalität
von Datenanalysen

SEOs müssen nicht mehr raten
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Ein Case mit Predictive SEO

CTR-Vorhersage
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Welche Kosten darf ich 
verursachen, damit ich 
rentabel mit meinem 
SEO bin?

Predictive SEO:
Wie viel Zeit dürfen wir in die 
Optimierung des Keyword-Clusters 
„schuhe kaufen“ stecken, wenn wir 
das Ranking für das Hauptkeyword
damit von 8 auf 3 bringen können?

??
Besucher

??% SERP-CTR, Platz 3
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Extract Transform Load



CTR-Daten aus der GSC holen
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§ Über GSC-API

§ Position <= 10 (nur erste Seite)

§ Klicks > 10 (Datenrauschen reduzieren)

§ Als Datensatz abspeichern:

§ … das Ganze möglichst oft: ca. 4.000 Datensätze

GSC-Daten

Daten
mit

Klassifizierung

Pos. 4 à CTR 12%
Pos. 1 à CTR 60%

…
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§ 2 SERPs zeigen, O-Position unterschiedlich

§ Sagen, dass nur GSC Accuracy < 10% ist… kein Wunder. D.h. wir brauchen mehr daten!

§ Sistrix danke… noch detaillierter.

§ >150 Faktoren herausziehen…

§ Wie viele Ads?
§ Welches Format?
§ Wie ausgezeichnet?
§ Google Maps?
§ Image-Bar?
§ Pixel-Höhe des ersten organischen Treffers 

(absolute Rankingposition)
§ Sternebewertung?
§ Sitelinks?
§ Brand / Non-Brand
§ …

à Über 100 Merkmale, die die CTR beeinflussen können



GSC-Daten holen
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§ node.js (Javascript-Server) & puppeteer von Google

GSC-Daten Google-SERP



GSC-Daten holen
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GSC-Daten Google-SERP



GSC-Daten holen
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§ Abspeichern der SERP als JSON

GSC-Daten Google-SERP JSON-Save



Dann JSON für JSON einlesen und Faktoren berechnen (mit python) und als CSV speichern:

_gsc_clicks, _gsc_ctr, _gsc_impressions, _gsc_position, _query, _query_isbrand, _query_words, adsTopHeightSum, 
adt_1, adt_1_height, adt_1_order, adt_2, adt_2_height, adt_2_order, adt_3, adt_3_height, adt_3_order, adt_4, 
adt_4_height, adt_4_order, box_faqbox, box_faqbox_height, box_faqbox_order, box_image, box_image_height, 
box_image_order, box_maps, box_maps_height, box_maps_order, box_news, box_news_height, box_news_order, 
box_onebox, box_onebox_height, box_onebox_order, box_pla, box_pla_height, box_pla_order, box_videos, 
box_videos_height, box_videos_order, hdtb_images_first, hdtb_images_pos, hdtb_maps_first, hdtb_maps_pos, 
hdtb_news_first, hdtb_news_pos, hdtb_shopping_first, hdtb_shopping_pos, hdtb_videos_first, hdtb_videos_pos, o_1, 
o_10, o_10_desclen, o_10_height, o_10_order, o_10_titlelen, o_10_url, o_1_desclen, o_1_height, o_1_order, 
o_1_titlelen, o_1_url, o_2, o_2_desclen, o_2_height, o_2_order, o_2_titlelen, o_2_url, o_3, o_3_desclen, o_3_height, 
o_3_order, o_3_titlelen, o_3_url, o_4, o_4_desclen, o_4_height, o_4_order, o_4_titlelen, o_4_url, o_5, o_5_desclen, 
o_5_height, o_5_order, o_5_titlelen, o_5_url, o_6, o_6_desclen, o_6_height, o_6_order, o_6_titlelen, o_6_url, o_7, 
o_7_desclen, o_7_height, o_7_order, o_7_titlelen, o_7_url, o_8, o_8_desclen, o_8_height, o_8_order, o_8_titlelen, 
o_8_url, o_9, o_9_desclen, o_9_height, o_9_order, o_9_titlelen, o_9_url, o_ownheight, o_ownorder, o_ownpos, …

GSC-Daten holen
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GSC-Daten Google-SERP JSON-Save Verarbeiten



Welche Werkzeuge für Machine Learning?
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Von GUI bis Code.

pandas, scikit-learn, 
xgboost, matplotlib,
prophet

Daten
mit

Klassifizierung

Trainings-Set

Test-Set



Daten in Rapidminer einlesen
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GSC-Daten Google-SERP JSON-Save Verarbeiten Einlesen
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Vorhersage-Starke Merkmale werden ausgewählt



Im Hintergrund…
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Auto Model-Mode
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Rapidminer testet unterschiedliche Modelle



Entscheidungsbäume
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Merkmale werden in Zusammenhang gebracht



Prediction durchführen
Predicted CTR: 14,3

Predictive SEO:
Welche CTR werden wir für 
„schuhe kaufen“ auf Position 3 
haben (statt derzeit Pos. 8)?

14,3% SERP-CTR, Position 3

(mit 73% Wahrscheinlichkeit)



Ergebnis
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Ein happy SEO-Mensch

Wir können für definierte Datensets aus der GSC ein Model aufbauen und mit
73% Sicherheit CTR-Bereiche für definierte Rankingpositionen berechnen lassen.

Lohnt es sich, wenn man hier Content-
Arbeiten, Template-Arbeiten usw. 
anstellt, damit das Keywordset im 
Ranking steigt? Oder ist das nicht 
rentabel?

2.860
Besucher

für „schuhe kaufen“
14,3% SERP-CTR, Position 3

To be done: Qualitative Merkmale hinzufügen:
- Auftreten bestimmter Terme in Snippets
- Domain-Authority der Treffer & 

Bekanntheit von Marken (zalando vs. Schuhe Kunze)
- …
à Weitere Merkmale, die das Model-Training verbessern
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Weitere Einsatzmöglichkeiten



Einsatzmöglichkeiten 
für Predictive SEO
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Ranking und SERP1

§ CTR-Berechnung

§ SERP-Zusammenstellung

Info

Info

Info

Trans

Trans

Info

Info

Ist ein Snippet bzw. eine URL 
transaktional oder informatorisch?



Einsatzmöglichkeiten 
für Predictive SEO
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Ranking und SERP1

§ CTR-Berechnung

§ SERP-Zusammenstellung

Keywords2

§ Keyword-Klassifizierung

Sind meine 50.000 Keywords jeweils 
transaktional oder informatorisch?

schuhe kaufen à trans.

höhe eiffelturm à inform.

Tr
ai

ni
ng

ss
et

 a
uf

ba
ue

n
Danach: Transaktional/Informatorisch für alle 
Keywords ohne Google-SERP bestimmen.

an
w

en
de

n



Einsatzmöglichkeiten 
für Predictive SEO

Ranking und SERP1

§ CTR-Berechnung

§ SERP-Zusammenstellung

Keywords2

§ Keyword-Klassifizierung

Wie gut ist meine neue URL,
kann ich den Content so veröffentlichen? 

Content & User-Signals3

§ Content-Qualität

§ Anzahl Wörter

§ Lesbarkeitsindex

§ Anzahl Bilder

§ Menge der Zwischenüberschriften

§ ….

Klassifizierung: Verweildauer auf URL



Predictive SEO und Data-Driven SEO setzen 
ein ganz neues Skill-Set voraus. Erweiterte Teams!

Nur mit Excel kommt ihr nicht mehr weiter.

Es gibt immer weniger Tricks & Hacks. Wer 
berechenbares, strategisches SEO macht, wird 
gewinnen.

Drückt nicht nur blind Knöpfe. Nutzt Daten!

Sebastian Erlhofer  · CEO mindshape GmbH, Köln · erlhofer@mindshape.de


