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Google Search Console
Jenseits der Basics
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Stephan Walcher

diva-¢ Advertizing

« Head of SEO One Advertising GmbH (diva-e
Gruppe)

e Suchmaschinenoptimierung seit 2006

* Fruhere Stationen: Microsoft Bing und Inhouse
SEO fur MSN.de, Catbird Seat, 1&1, Ryte.com
(OnPage.org)

 SEO aus Leidenschaft

© 2019 diva-e Advertising
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SEO 2006 vs. heute

2006

Meta
Keywords

Google Content
PageRank Is King

Backlink
Kauf

~ Sculpting

© 2019 diva-e Advertising
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GERMANY

diva-¢ Platforms

diva-e Advertising
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SEO 2019 = Daten
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Microsoft Excel
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Daten sind wichtig

© 2019 diva-e Advertising

SMX

MUNCHEN

divd-¢ Platrorms
diva-¢ Advertizing

diva-¢ Datacentsns

Q

GERMANY

William Edwards

Wit

DEMING

Ingenieur, Statistiker, Professor, Autor und Management Consultant

"Without data, you're
S

. another person

N an opinion.”
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SEO vor <not provided>

diva-¢ Advertizing
(a2 Latacen o

« Keyword + Landingpage + Umsatz, CVR, Transaktionen usw.

* 2011 keine Keywords mehr fur eingeloggte User

« 2013 <not provided> fur alle

Google Analytics
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<not provided> hat SEO Verandert

diva-¢ Advertizing
diva-¢ Datacenters

« <not provided> Hochrechnungen

» Tools die <not provided> [0sen

« Keyword Quellen |
« SEO Tools
* Google Search Console
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Google Webmaster Tools

o

Ll
o

Drara bbwiard T 00 GFaE Nes
Ke-asagas (6]
Fidery 1) (1] 5 A "
Aus den kleinen, netten
L D! pomteming 2 Slamed quenss only
h oy

== - N Google
= = ¥ | Webmaster

Frearirard #iiv ingks remrdan { i Hrin ey

a 10 Aows = 1-10 of & 118 » Tools
Halp it [T, 1  Fuw e Choics e CTH iy e, DO s 000

Toak dla mabch data rbeclians m B0 1,60 e 0

Sl Cian slals

12 000 LI ] % IE % =

£, EaN] il & % 1 B3

£, 5] 17 . % o 5

% 5 W 1 i I P L
S e 1 ik G % ) b 0 i

2.00] # £l ¥ -H 1% ¢ 414 BD *
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GERMANY
Ist was richtig
Cooles geworden
Google Search Console |, Jede URL i @

» = Leistung
i Unercich . = Deduimm; Letrie 3 Monate o 24 NEU Fuletrt aktualisiart 16,0219
o I,':r Ledstungeclatan bazeren [erzi auf kanomschen URLS. Weilers Informationep Zur alten Ansicht wechseln [verfilghar bis zum 10 Aprily
& UAL-Pritung
Index Elicks g | P RRa T INageE..
g 152116 4,78 Mio._ 13,3
fe Sitemaps =
Verhessanunges s, HI;:?‘ "

-, : 'lr
T
[0 Huizerréundchkst s Mok e .'h" .00
a LU f L ol
i'\-\.\ -
2 Ensignise Jﬁ_ M’M_
101 ""h..-'\-l‘:""".

%2 Produkie

Suchadsdt & Manueks

Faallrafren

© 2019 diva-e Advertising 9
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SMX

divd-¢ Platforms
2r MUNCHEN

diva-¢ Advertizing

GERMANY diva-¢ Datacentsns

Google Search Console liefert mehr Daten

Google Webmaster Central Blog
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T '-'n,_. L

The new Search Console was rebuilt from the ground up by surfacing the most
actionable insights and creating an interaction model which guides you through the
process of fixing any pending issues. We've also added ability to share reparts within

our own arganization in arder to simplify internal collaboration.
y g phify Januar 2018

16 Monate

Search Performance: with 16 months of data!

@Eﬂghwmﬂumﬂ R

If you're using the Search Console Search
Analytics #API, you now have access to all 16
months of data provided in the Ul If you'd
like to integrate the data with your CMS5 or
make your own tools, check out our docs at

Bearch Ansgtics | Bearch Consols AP | Googhe Dewelopern

Juni 2018

Auch via API

10
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Search Analytics - YoY

Klicks insgesamt

149.447

189.055

Klicks
3.750

2.500

1.250

Impressionen insges..

4,71 Mio.

5,38 Mio.

Durchschnittliche CTR

3,2%

3,5%

)

Curchschnittliche Po..

13,4

11,8

!

30

43

60

© 2019 diva-e Advertising
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Jahresvergleich im Detail

SUCHANFRAGEN SEITEN LANDER

Klicks

haibike

iquid life

dirt bike
downbhill bike
iquid bike
mountainbike
haibike sduro
mondraker
enduro bike

neumann brilon
Jahresvergleich

Zeilen pro Seite: 10 bis 10 von 1286 > Suchanfragen

Q) Forcun
' MUNCHEN

+ Plathorm
diva-¢ Advertizing

- T i
IV 3@ LataCeniars

Jahresvergleich

Seiten

Jahresvergleich

Lander

Jahresvergleich

Gerate
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g

GERMANY

SEO Tools vs. Google Search Console by Marcus andler

@s GSC WVS GSC wvs GSC @vs GSEC

Keywords 1548 1277 1015 10101
Exact Match 189 175 148 79
.\@
% Exact Match 1221 % 13.70 % 14.58 % 781 % 06
X
Average Deviation 4.83 5,31 6.00 817 <
AN

* VVon 290.000 Keywords gab es nur 2.199 Ubereinstimmungen
* Die beste Ubereinstimmung 14.58%
 Durchschnittliche Abweichung von 6 (Pos.2 = Pos. 8)

, . Quelle: https://medium.com/@marcus_54296/how-to-work-effectively-with-google-search-console-data-to-
© 2019 diva-e Advertising analyze-google-updates-4a2031433241
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diva-eAdvertising | Google Search Console - Jenseits der Basics <

GERMANY
[ ]
Google Search Console - Was nicht geht
Leistung
Sl Guchiyp: Web # Datum: Letrte 3 Monaie # + MEH
suchanfrage
l.'j_:' Laistungsdaten basieren jetzt aufl Kanonischen URLs, W
Seile...

Land...

Klnzks magesami

Gerdt

Pro Option nur 165.180 -

ein Filter

Suchanfrage

FILTERN VEHGLEMCHEN

Suchanfragen mit

keyword

ABBRECHEN  AMWENDEM
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Google Search Console - Was nicht geht

Suchanfrage

FILTERN VERGLEICHEN

Kein

Suchanfragen mit

Suchanfragen ohne

Suchanfrage ist genau

ABBRECHEN ANWENDEN
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Google Search Console - Was nicht geht

diva-¢ Advertizing
diva-@ Datacenies

GERATE DARSTELLUNG IN DER SUCHE

Max. Export = &

I.OOO ¥ Klicks mpress [ CSV-Datei herunterladen

Zeilen 1§57 v Google Tabellen
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Google Search Console - Was nicht geht
Kein Domain
& 12,9

Vergleich
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Google Search Console - Was nicht geht

diva-¢ Advertizing
(a2 Latacen o

Verzogerung Mittwnc>|\, 27. Mirz

3 Tage = Klicks 2.255

|
" Impressionen 66.996

18:08
30.03.2019

)

-
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Google Search Console - Was nicht geht

Unterschiedliche Keywords
Folder clustern
vergleichen SEO-Potential

Anzahlvon Trends

WO rte rn Brand vs. Non-Prand
Vergleich



'Aber es geht doch!
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diva-eAdvertising | Google Search Console - Jenseits der Basics ¢ .
MUNCHEN diva-e Advertising

GERMANY diva-¢ Datacentsns

Google Search Console API

Lo ! .. POy 5. By - .. 5 g i . _ - B
Ta Coogle Search Conssle APls » Search Lormcle AP [Dearch Analyles, Sitemaps, Sites) O, suche ALLE PFRODUKTE T :’

Chuery mearch analytics, lisl your venfed shes, ard manege pour aibemegs for your sfe

STERT LETTRADEM REFERENT ISP ELE ¥EN SEARDH COMENLE

Try out the Google Search Console API

Try it im your browser Try it on the command-line
Uge thee &Pla asplorer te bry ot the AP in your browaar, Lima the AP| fram Python
AP EXPLOAER PFTHON LG

Develop your client application

Quickstart Guldes Beyond the basies

Use pur langusge-spectio meckstart guedes o get up and rorrang quickly H yoan already uncderstand the basics, learm how 1o authorize requests for private daka fine-
funa your application, and meke batch reguests,

PYTHON  JAWA AUTHORZE REHHSTS

- https://developers.google.com/webmaster-tools/search-console-api-original/

© 2019 diva-e Advertising 22
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diva-eAdvertising | Google Search Console - Jenseits der Basics < MUNCHEN 3 A
va-e & tising

GERMANY diva-¢ Datacentsns

Google Data Studio

-
g B g L
- [Cata Studio Shartmedd

Rl Ben cE S1amen

-+

1

Link: https://datastudio.google.com

© 2019 diva-e Advertising 23
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diva-eAdvertising | Google Search Console - Jenseits der Basics ¢ S M X aweramme
I
GERMANY diva-e Datacenters
([
Google Data Studio - Datenquellen
&, EN i

S Lo (1]

..'. Diabes-Uphoasd H J} Biguary H e Campaign hanager i E Shoud Bparnar i G [ B LETLTIR NS
Drebe cetealresiiei H Displey & Vides 184 H Gtk A | Gaogghe Anadytics Googhe Cleud Hnage
- T A M s o

b Google Tahalen

_. Ih

Googin Ad Manager 380 ¥ E PR | E Poslprasl 1 = Seachlonssh
2 L .

Q Saarch Auda 5E0 _ o euTuba anakties . } Adtribariors 360

© 2019 diva-e Advertising 24
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Google Data Studio und Search Console

diva-¢ Advertizing
diva-¢ Datacenters

Beim Hinzufugen neuer Datenquellen
passiert das meiste automatisch:

 Felder werden automatisch erfasst
« Der Daten-Typ wird ermittelt
e Einfach immer auf Weiter klicken
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diva-¢ Datacentsns

GERMANY

Google Search Console Dashboard

2B.02.2019 - 29.03.2019

- - ol 994.5500 156550 163 DIY

—— Fhaaaaal. Dashboard

i
!
;
i
i

© 2019 diva-e Advertising 26
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Daten in der Suchanalyse

© 2019 diva-e Advertising

Dimen-
sionen

- Klicks
-Impressionen
-CTR

- Ranking Positionen

- Datum

- Suchanfragen

- Selten

- Lander

- Gerate

- Darstellung in der

Suche

- Suchtyp

SMX

MUNCHEN

d-¢ Flatrarm
diva-e Advertising

Oiva-@ Lataceniers

28
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Vorsicht vor aggregierten Werten!

Klicks insgesamt Impressionen insges... Durchschnittliche CTR Durchschnittliche Po...

153.233  482Mio. 32% 13,3

18.12.18 30.12.18 11.01.%9 23.01.7% 04.02.79 16.02.19 28.02.19 12.03.19

© 2019 diva-e Advertising 29
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GERMANY diva-¢ Datacenters
Achtung: Dimensionen nicht vermischen
11 .201 9: POS. 4L Geriite
1.2.2019: Pos. 11 Desktop: Pos. 2
1.3.2019: Pos. 3 Mobile: Pos. 10
Beispiel: \ /
Keyword Durchschn. Position

Lander

— Deutschland: Pos. 1
r a u — ) Schweiz: Pos. 11

\ Osterreich: Pos. 6
Daten immer filtern, um /

Seite

Durchschnittswerte zu Suchtyp .

verhindern WEB: Pos. 3 U::: ;: |;°S- 4
Image: Pos. 10 URL 2: Pos. 8
Video: Pos. 5

30
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Alle Google Search Console Daten

diva-¢ Advertizing
diva-¢ Datacenters

Immer filtern nach:

e eilnem spezifischen Land

* Gerate-Typ

« Suchtyp

» Darstellung in der Suche

* URLS

e Datum bel Ranking Positionen
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Google Search Console mit Trendlinie

Device Category: DE... (1) =

Filter

all= 01.12.2018-16.03.2019 -
Country: Germany m -

SMX

2r MUNCHEN

GERMANY

=h

Klicks insgesamt Impressionen insgesamt Durchschnittliche CTR Durchschnittliche Position | Keywords

Ubersicht — | ¢2 903 | 2 Mio. 3,77 % 11,19

49.147

1.200

Diagramm — /\ M A

—A
) - L
sGO/\\ 'F\\, \\ ,,\1r\ \/\\/\N
[ A
v/_\\vﬂr\v!\\ \J

30.0.

Vv VAL

400 100
200 5.000
0
01.12.2018 15.12.2018 29.12.2018 12.01.2019 26.01.2019 09.02.2019 23.02.2019 09.03.2019
08122018 22122018 05.01.2019 19.01.2019 02.02.2019 16.02.2019 02.03.2019 16.03.2019
—— Clicks == Impressions
<< zuriick m

O Letzte Akiua

fmierung der Daten- 18.2.2019 224315 | Datenschutzerklérung

© 2019 diva-e Advertising

divd-¢ Platrorms
diva-¢ Advertizing
diva-e Datacentarns

33



S._ M x diva-¢ Platforms
MUNCHEN diva-¢ Advertizing
diva-¢ Datacenisrs
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Jahrestrend (YoY)

GERMANY

SEOQ: ,Steigen SEO-Traffic
und Impressionen im
Vergleich zum Vorjahr?”

Google Search Console ~ otz20me-160s20m9 : S upsi

Country: Germany a -

Klicks insgesamt Impressionen insgesamt Durchschnittliche CTR Durchschnittliche Position Keywords

62.903 2 Mio. 3,77 % 11,19 49147

¢+ 5.459 t 348.245 $-0,58% ¢ 0,07 t 13.823

0
01.12.2018 15.12.2018 29.12.2018 12.01.2019 26.01.2019 09.02.2019 23.02.2019 09.03.2019
08.12.2018 22.12.2018 05.01.2019 19.01.2019 02.02.2019 16.02.2019 02.03.2019 16.03.2019

Info: ,Fortlaufende Klicks
und Impressionen im
angegebenen Zeitraum im
Vergleich zum Vorjahr”

© 2019 diva-e Advertising 34

—— Klicks —— Impressionen Klicks (Vorjahr) Impressionen (Vorjahr)

OLelzte Aktualisierung der Daten: 30.3.2019 19:06:38 | Datenschutzerkldrung
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Suchanfragen analysieren

Wie suchen User? Wo unterscheiden sie sich?
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Keyword Anzahl

GERMANY

SEQ: ,Wird meine Seite mit
E— mehr Begriffen als letztes
Go _-gle Search Console Ll ’ el e Ja h r gefu N d e n?“

<l

Klicks insgesamt Impressionen insgesamt Durchschnittliche CTR Durchschnittliche Position Keywords
o
12.830 330.116 3,89 % 11,06 28.779
i -7.088 §-195.792 £ 0,10% t 0,71 ¢ 4.665
= Anzahl Suchanfragen Anzahl Suchanfragen (Vorjahr)
10.000
2000
6000
SN
4000 \_,_,
2000
0
1. Marz 3. Méarz 5. Mérz 7. Mérz 9. Marz 11. Marz 13. Mérz 15. Marz 17. Marz 19. Marz 21. Mérz 23. Marz 25. Marz 27. Marz 29. Marz 31. Mérz

Info: Entwicklung der
KN BT | el der

e T — Suchanfragen im
Vorjahresvergleich

© 2019 diva-e Advertising 36
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diva-eAdvertising | Google Search Console - Jenseits der Basics +

GERMANY

Keyword Monitoring

SEQ: ,Wie ranken meine
I Top-Keywords?*

GO..gle Search Console 01.02.2019 - 15.03.2019 - = | .

Country: Germany (1 -

Klicks insgesamt Impressionen insgesamt Durchschnittliche CTR Durchschnittliche Position § Keywords

32.183 | 842.095 3,82 % 39.116

4
758
haibike 736
neumann brilen 244
nteraktiver
—
haibike sduro 192
mountainbike 174 Keyword
= I
W4 dovnhill bike 138 Fllter
8
focus bikes 133
dirt bike 125
10
1. Feb. 4. Feb. 7.Feb. 10.Feb. 13.Feb. 16.Feb. 19.Feb. 22 Feb. 25.Feb. 28.Feb. 3.Marz 6. Marz 9. Marz 12.Marz 15 Marz cube e bike 1
—8— liquid life ~ —®— haibike = —@— neumann brilon =~ —@— liquid bike = —@— haibike sduro — Alle anderen — .

° Letzte Aktuslisierung der Daten: 18.3.2019 23:17:57 | Datenschutzerklarung
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Desktop vs. Mobile

© 2019 diva-e

Google Search Console

Desktop

Klicks

42.778

t 25.6%

Desktop

Keywords

haibike
mountainbike
cube e bike
focus bikes
trek

santa cruz

e bike kaufen
ghost bikes
trek bikes
haibike sduro
gudereit

cube bikes

<< zuriick

Impressions

1 Mio.

t27.9%

Impressions ~

20.113
11.887
11.852
10.580

9:196
8.769
7.832
7.039
6.230

4.835

Klicks

154

199

21

21

103

35

24

230

21

14

01.02.2019 - 28.03.2019

Worter

132.847

t 47.7%

CTR Pos.

193 %

0,82 %

0,77 %
1,67 %
0,18 %
02%
112%
04%
031% |
327 %
0,34 %
0,29 %

2
/5
3
[
I
==
4
[
]
b

1-20/18779

Device Category

Country: Germany

Mobile
Klicks

42.485

t76.1%

Mobile

Keywords

mountainbike
haibike

cube e bike
downhill bike
santa cruz
cube fahrrad
dirt bike
haibike sduro

e mountainbike
e bike kaufen

e bike mountainbike

trek

o https://w
m - -

Impressions

1 Mio.

t76.1%

Impressions ~

27.039

16.465

15.323

14.600

13.772

12.516

10.403

10.179

9.216

8.813

Klicks

347

130

49

18

197

216

101

206

31

SMX

MUNCHEN

GERMANY

Worter

83.055

t 47.0%

CTR

0,48 %

218%
0,48 %
414%
032%
012%
529 %
1,57 %
2,08 %
0,99 %
2,24%

0,35 %

1-20/20027 4 >

diva-¢ Platfarms

diva-e Advertising

diva-¢ Datacentsns

38
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Desktop vs. Mobile

« Mit welchem Keyword werde
iIch mobile gefunden?

« Sind meine TOP mobile
Keywords die gleichen wie auf
Desktop?

« Veranderung zum Vorjahr
 Alle Keywords exportierbar
e Kein 1.000 Limit mehr

© 2019 diva-e Advertising

SMX

MUNCHEN

divd-¢ Platrorms
diva-¢ Advertizing
diva-e Datacentarns

GERMANY

Als CSV-Datei herunterladen

Als CSV-Datei herunterladen (Excel)

In Google Tabellen exportieren
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Kevwords Clustern

Suchbegriffe nach Mustern klassifizieren und gruppieren
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Google Data Studio - Berechnete Felder

Mit berechnete Felder konnen neue Messwerte und Dimensionen
erstellt werden und so Informationen erweltert werden:

Beispiel: Transactionale Keywords via Regex Clustern
° FELD HINZUFUGEN

CASE

WHEN

REGEXP_MATCH(QUERY,' *kaufen.*| *bestellen.*| *buchen.*| *mieten.*| *downloa
d.*| *video.*| *liefern.*| *glnstig.*| *billig.*| *preiswert.*|.*leihen') THEN
"Transactional,

ELSE ,Sonstiges”

END
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Google Data Studio - Keyword Clustern

diva-¢ Advertizing
diva-¢ Datacenters

Mit Hilfe von Regex, lassen sich einfach Keywords automatisiert
klassifizieren und gruppieren.

Mogliche Keyword Klassifizierungen

* Brand vs. Non-Brand

 Produktnamen

« W-Fragen: enthalt z.B. Wieso, weshalb, warum ..
: ) Kombinierte

« Transactional: enthalt z.B. Kaufen, bestellen . o

« Domain: enthalt z.B www. Fllter

 Anfahrt & Kontakt: enthalt z.B. Sprechstunde, Offnungszeiten, usw.

 Anzahl Worter - Leerzeichen zahlen + 1
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Suchanfragen Clustering

GERMANY

Keyword Group Url Clicks

Suchintension

I C{ Suchbegriff eingeben

Sonstiges 29,895
o Transactional 3.0M
Mavigation 23 i
W-Frage 1

Domain 0

@ Sonstiges @ Transactional > ® Sonstiges @ Transacti... o

Anzahl Keywords Klicks
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Suchanfragen Lange analysieren

GERMANY

Keyword Lange

Lange der Suchanfragen

—— [ESKTOP == MUHILE #— TABLET

| 5,36 % I 12.000
2 21,97 %

10.000
3 17.8 %
4 10,22 % I s
5 4.27 % I £ 6000

L%}

6 1.6 %

4,000
7 0,37 %]
8 0,15% 2.000
9 0,05 %

0,07 %

Traffic vs. Worter Traffic vs. Worter nach Geratetypen

© 2019 diva-e Advertising VA



diva-eAdvertising | Google Search Console - Jenseits der Basics ) h?ﬁ PMHExrq :;;-1 leunln%
Q ¢ Advertising
GERMANY diva-o Datacentens

W-Fragen Lange
Wie lang sind meine W-Fragen?

-8 W-Frage

< 20
€L
S 15
L
S 10
i
g 5
¥

Info: Lange W-Fragen
kdnnen durch Voice-Search
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GERMANY
Welche W-Fragen werden genutzt?
[
Device Category
GO Sle Search Console 01.02.2019 - 28.03.2019 . . B rpsiiv
ountry .
Anzahl W-Fragen Desktop Mobile Tablet @ Anzahl Wérter
20 145 37 / 4,80
Query Clicks Impressions ~ Site CTR Pos, gerundet
was ist ein dirt bike 1 m 0,90 % 5
wo kammen cube bikes her? 1] 63 0,00 % 10
es e ek 1 m ; Welche W- Fragen we rden
was ist ein enduro bike 1 36 278% 10 .
wo santa cruz bikes deutschland i 35 0,00 % 4 n O C h n I C h t b e a n tWO rtet?
was ist besser haibike oder cube 1 10 10,00 % 4
wo liquid kaufen W] 6 0,00 % 79
wann e bike kaufen 0 5 0,00 % 30
was st ein downhill bike 1] 5 0,00 % 10
wo glinstig fahrrad kaufen 0 5 0,00 % 41
1-20/20
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Verzeichnis Analyse

Wie performen meine Verzeichnisse?
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. . . X diva-a Datacentss
Verzeichnisse Analysieren
Formel (*/ FORMEL FORMATIEREN
REGEXP_EXTRACT( Landing Page , 'https?:\\/\\/.*2\\/(.*2)\\/.*")
0 ABBRECHEN UPDATE

Verzeichnisse extrahieren

REGEX
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Verzeichnisse analysieren

Elicks - Klicks %) Impression.. Impressionen (.. Keywords Keywords (%)

Welches Verzeichnis hat

haibike 27750 o7l T R 747 B 14% . .
cube 1457 10,45 %0 69,687 14,26 % I et | 14,16 % 1IN d e n gro Bte n Ante | l a n
fahrraeder IRE: | 854 %l 52.054 10,65 % N 129020 829% 0 .
e-hikax 11550 a31 x| 53.689 10,98 % N 10543 1 579 % - K l | C |<S
1.067 0 768 %1 1284 263%0 skl | 442 %1 .
mondraker as1 6,7 %l 13,326 R | 618310 el | - | m p re S S I O n e n
oo axi 592 %0 21,131 432 %0 10607 0 533% R
focus 7550 543 % 26,8858 55 %l B35 501 % B Anza h l KeyWO rd S
trek sg2 4,26 % 32,182 658 %I 102850 513 %8
mountainbike-a.. gl | 2,63 %] 6574 1.25 %1 zaa0l 231 %l
lndengeschaell a4aj 247 %) 297 057 %)| 1.230| 0,73 %)|
BAMLE-CTUZ 03| 218 %| 16,3920 3,35 % 39541 236 %]
yeti 2349 1,72 %| 5194 1,06 %] 21151 1.26 %]
s -k e 20| 1,45 %) G6.4/0) 1,32 %)) 2074) 1,24 %]

sale 1.28 %0 5371 1.3 %l 1714l 1.02 %l

49
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Verzeichnisse Analysieren nach Gerate-Typen

Google Search Console

Traffic YoY
Desktop

13.529

§-28.4%

MOBILE
Folder Klicks Impressionen URLs
haibike 266
fahrraeder 32
cube 674
e-bikes 19
blog 469 12.166 140
mondraker 561 10.822 182
null 398 6.023 9
focus 393 15.619 226
trek 395 22.802 394
mountainbike-au... 24 4.457 1
santa-cruz 256 15.015 130
ladengeschaeft 131 1.948 1
ns-bikes 241 13.745 69
yeti 166 3.239 69

Datenschutzerkldrung

©2019 diva-e Advertising

01.03.2019 - 31.03.2019

Suchanfragen YoY
Mobile

Device Category

Country: Germany

17.880

t 29.7%

902

613

505

503

573

450

336

221

175

191

129

156

12.761

7.694

8.707

15.904

18.880

3.978

9.310

1.421

4.764

3.182

(1) =

https

Impressionen YoY

DESKTOP

URLs

276

34

883

22

230

177

19

238

428

2

143

1

70

86

346.149

Klicks

639

258

293

291

231

138

158

155

148

80

64

83

32

50

Mobile Tablet

426.167Q4 115.084

§-7.6% §-29.3%

TABLET

Impressionen URLs
22.312 233
10.426 25
17.697 500
13.976 16
4.247 83
2.078 140
1:355 7
5.056 169
6.072 270
1.239 1
2.568 51
443 1
1.174 43
756 28

Performance

Uberblick der
Verzeichnisse, mit

Hilfe einer Heatmap
nach Klicks,
Impressionen, Anzahl
der Suchbegriffe und
Anzahl der URLs. 50
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Verzeichnis Analyse mit Streudiagramm

Traffic- und Impression-
Anteil des Verzeichnis
,cube” gesunken

GERMANY

20%
17.5%
~haibike
. = T25%
Impressionen- -
Anteilin % 5 0%
E 75 ,focus”
KreisgroBe = Anzahl
25% Keywords
0%
0% 2% 4% 6% B% 10% 12% 14% 16% 18% 20%
Klicks {%)
@ haibike cube @& fahrraeder @ e-hikes & null & mondraker & blog @& focus & ek 3

Traffic-Anteilin % .
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Wie hoch ist mein SEO Potential?
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SEO Potential berechnen

diva-& Advertising

e Klicks = Aktueller Traffic

* Impressionen p. Monat = Suchvolumen
e Position 2 = CTR 15,22%

Beispiel
»iKeyword XY*

Impressionen Klicks SEO Traffic Potential

10.000 X 15 22% == 500 = 1.022

CTR-Werte: https://www.advancedwebranking.com/ctrstudy/



https://www.advancedwebranking.com/ctrstudy/
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GERMANY

SEO Potential ermitteln

Gn_ SIE Caateh Corenle 1.0 2019 - 30,03.2019 : B it v liquicHife, e/
P R Country Germany (-

Klicks Max. Potential Uplift Potential

136.184 | 251.439 | 115.255

—= Traffic akiuell Traffs: Patental
FOLOH]
BDODD
w000 53 434

20000

Jaresar Fabruar Kz Bt M dur Jul AT 1 Sapember Disinber Mawmiser Dezem

<< zuriick => weiter
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GERMANY

Filter

Keyword Analyse Advanced

Device Category: DE... (1) ~

01.02.2019 - 28.02.2019 - it . -
Google Search Console https: de/
Country
-
Url Clicks Impressions Einzeln zahlen Query Ubersicht
23.881 961.008 48.335
Query - KW Group - Folder
Query Landing Page Folder Url Clicks ~  Impressio...
liemielelif https://www. fe.de/ 1.636
haibike https://www. fe.de/haibike/ haibike
liquid bike https://www. fe.def - 144 262
mountainbike https://www. fe.de/fahrraeder/mountainbikes/ fahrraeder 120 .
haibike sduro https://www. fe.de/haibike/ haibike 110 3.718
neumann brilon https://www. fe.de/ladengeschaeft/ ladengesch... 107 328
focus bikes https://www. fe.de/focus/ focus 104 7.087 Keyword-
downhill bike https://www. fe.de/fahrraeder/mountainbikes/downhill-bikes/  fahrraeder 83 2512 liste
mondraker https://www. fe.de/mondraker/ mondraker 82 3.013
yeti bikes https://www. fe.de/yeti/ yeti 79 1.759
dirt bike https://www. fe.de/fahrraeder/mountainbikes/dirt-bikes/ fahrraeder T 1.632
cube e bike https://www. fe.de/cube/ cube 71 9.017
1-100/61081 >
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Keyword Analyse Advanced

= Device Cateqony: be.. 1 =
(._JCI-L SIE‘ Searcn Console iy i ' ) % hps e

oty

Url Clicks

23.881

Einzeln zahlen Query

48.335

Impressions

961.008

ey Folder Clizis
Q) Sucsbep Ik m
ﬂ EQLALS
hat B
qu o ﬂ
iall E-{:'HTN HE o rubs {454
qu I id Tafmasder 1.274 i
STARTS WITH b
e | H ™ 1084 -
) g
" REGEXP 3 manzrmeey
18
]
ae M d
lwsmi o i
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Advanced
Filter
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Keyword Analyse Advanced

Query r

CONTAINS v

o -1

haibike

Keyword Filter: , haibike*

= Folder (haibike) Url Clicks

I O\ Suchbegriff eingeben

W haibike MUR

Nur aus dem Verzeichnis , haibike*

© 2019 diva-e Advertising
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= Keyword Group (... Url Clicks

I O\ Suchbegriff eingeben

Sonstiges 5495
Transactional UR
MNavigation 1

W-Frage

Nur transaktionale Keywords

57
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Keyword Analyse Advanced

Device Category =4 . U b e r b I.i C k

Go .gle Search Console 01022019 - 28.02.2019 ’ =9 httpsi/wwy g

Country =

Clicks Impressionen Suchanfragen ¢ A Nnza h [ d er KI.| CkS
303 7.654 * |mpressionen
« Keywords

Query % Keyword Group: Transactional (1) ~ Folder: haibike (1) =
.

Suchanfrage Url Clicks ~  Im) [ ] La n d I n gp ages
haibike kaufen https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike
haibike zubehor shop https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike
haibike katalog 2018 https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike
haibike angebote https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike
haibike 2019 katalog https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike
haibike shop https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike 16
haibike giinstig https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike 13 157
haibike zubehor katalog https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike 12 180
haibike katalog 2018 pdf https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike 12 137
haibike e bike gebraucht https:/www.liquid-life.de/haibike/ haibike 9 160
haibike katalog 2019 https:/www.liquid-life.de/haibike/ haibike 7 101
haibike neuheiten 2019 https://www.liquid-life.de/haibike/ haibike 7 243

1-100/128 >
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Fazit

diva-¢ Advertizing
diva-o Dataceniens

Die Such-Analyse liefert viele nutzliche Daten

Achtung vor Durchschnittswerten

Mit Google Data Studio und ein wenig REGEX kann man viele neue Funktionen nutzen

Jeder kann sein eigenes Interface so bauen, wie er es benotigt

Es lassen sich mehr als 1.000 Keywords exportieren

Viel SpaB beim Ausprobieren!






s M x® i d-¢ FLatharm
a- ert

i Advertising | Google Search Console - Jenseits der Basics : ) e

MUNCHEN diva-e Adwertisi

2 LATACE TS

Vielen Dank

y é_)ogfephanw

Download Google Data Studio Vorlage

http I Tbit. lylsmx2019




